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一、报告报价

《2024-2030年中国快速消费品产业发展现状与投资策略报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国快速消费品产业发展现状与投资策略报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 行业概

况 11  第一节 行业界定与主要产品 11  快消品，即快速消费品，Fast Moving Consumer Goods(

缩写FMCG)，指的是使用寿命较短，消费频次较高的日常用品。品类涵盖多样，包括个人护

理品、家庭护理品、烟酒产品、包装食品饮料等。  第二节 快速消费品产业的行业特征 11  ，

中国快速消费品消费总额延续了上一年的反弹趋势，增速达5.2%，略高于2017年的4.7%。随

着中国消费者消费意愿的不断增强，高端化趋势对行业复苏的贡献突出，平均售价提高了

4.6%。2019年上半年中国快速消费品市场年度增速达到5.4%，相对5.2%的增速呈现稳健增长

的态势。  第三节 快速消费品产业在国民经济中的地位 12     第二章 宏观环境及影响 13  第一节

中国快速消费品产业经济环境分析 13  第二节 中国快速消费品产业政策环境分析 16  第三节 中

国快速消费品产业社会环境分析 17  一、人口环境分析 17  二、中国城镇化率 18  三、居民收

入分析 18  四、居民消费结构 19     第三章 中国快速消费品行业主要数据监测分析 21  第一节 

中国行业规模分析 21  一、收入规模增长分析 21  二、资产规模增长分析 22  三、利润规模增

长分析 22  第二节 中国快速消费品行业结构分析 23  一、企业数量结构分析 23  二、销售收入

结构分析 24  第三节 中国快速消费品行业产值分析 25  一、产成品增长分析 25  二、工业总产

值分析 25  第四节 中国快速消费品行业成本费用分析 26  一、销售成本分析 26  二、成本费用

结构分析 26     第四章 中国快速消费品行业进出口市场情况分析 28  第一节 中国快速消费品行

业进出口分析 28  一、中国快速消费品行业进口分析 28  二、中国快速消费品行业出口分析 28 

第二节 中国快速消费品行业进出口市场预测分析 29  一、中国快速消费品行业进口预测分析

29  二、中国快速消费品行业出口预测分析 29     第五章 中国快速消费品行业区域市场分析 31  

第一节 华北地区快速消费品行业分析 31  一、行业发展环境分析 31  二、市场规模情况分析 33

 三、市场需求情况分析 34  第二节 东北地区快速消费品行业分析 34  一、行业发展环境分析

34  二、市场规模情况分析 36  三、市场需求情况分析 36  第三节 华东地区快速消费品行业分

析 37  一、行业发展环境分析 37  二、市场规模情况分析 40  三、市场需求情况分析 40  第四节 

华南地区快速消费品行业分析 41  一、行业发展环境分析 41  二、市场规模情况分析 42  三、

市场需求情况分析 43  第五节 华中地区快速消费品行业分析 43  一、行业发展环境分析 43  二

、市场规模情况分析 45  三、市场需求情况分析 45  第六节 西南地区快速消费品行业分析 46  

一、行业发展环境分析 46  二、市场规模情况分析 48  三、市场需求情况分析 49  第七节 西北



地区快速消费品行业分析 49  一、2019年行业发展环境分析 49  二、市场规模情况分析 52  三、

市场需求情况分析 52     第六章 全国快速消费品行业财务状况分析 54  第一节 快速消费品行业

偿债能力分析 54  一、快速消费品行业资产负债对比分析 54  二、快速消费品行业流动比率对

比分析 54  第二节 快速消费品行业经济效益分析 55  一、快速消费品行业销售利润率对比分析

55  二、快速消费品行业毛利率对比分析 55  第三节 快速消费品行业运营效率分析 56  一、快

速消费品行业总资产周转率对比分析 56  二、快速消费品行业存货周转天数对比分析 56     第

七章 国内外快速消费品重点企业分析 58  第一节 康师傅控股有限公司 58  一、公司概况 58  二

、企业财务数据分析 58  三、发展战略 59  第二节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司 59  一、

公司概况 59  二、企业财务数据分析 59  三、发展战略 61  第三节 蒙牛乳业（集团）股份有限

公司 61  一、公司概况 61  二、企业财务数据分析 62  三、发展战略 63  第四节 中国旺旺控股有

限公司 63  一、公司概况 63  二、企业财务数据分析 64  三、发展战略 64  第五节 河南双汇投资

发展股份有限公司 65  一、公司概况 65  二、企业财务数据分析 66  三、发展战略 66  第六节 佛

山市海天调味食品股份有限公司 67  一、公司概况 67  二、企业财务数据分析 68  三、发展战

略 69  第七节 达能 DANONE 69  一、公司概况 69  二、企业财务数据分析 69  三、发展战略 70  

第八节 可口可乐TheCoca-ColaCo. 70  一、公司概况 70  二、企业财务数据分析 70  三、发展战

略 70  第九节 百事PepsiCo，Inc. 70  一、公司概况 70  二、企业财务数据分析 71  三、发展战略

71  第十节 雀巢Nestle 71  一、公司概况 71  二、企业财务数据分析 71  三、发展战略 72     第八

章 快速消费品行业竞争分析 73  第一节 快速消费品行业竞争特点分析 73  一、快速消费品行业

市场竞争综合评价 73  二、中国快速消费品行业竞争策略分析 74  第二节 行业竞争结构分析 76

 一、供应商分析 76  二、购买者分析 77  三、产业内竞争者分析 77  第三节 行业企业资产重组

分析 78  第四节 行业资本运作及竞争趋势 79     第九章 中国快速消费品行业发展预测分析 81  

第一节 中国快速消费品产业宏观预测分析 81  一、中国快速消费品行业宏观预测分析 81  二、

中国快速消费品工业发展展望 81  三、中国快速消费品业发展状况预测分析 81  第二节 中国快

速消费品市场形势分析 82  一、中国快速消费品生产形势分析预测 82  二、影响中国快速消费

品市场运行的因素分析 82  第三节 中国快速消费品市场趋势预测 82  一、中国快速消费品市场

趋势总结 82  二、中国快速消费品发展趋势预测 83  三、中国快速消费品市场发展空间 83  四

、中国快速消费品产业政策趋向 84     第十章 快速消费品行业投资前景与投资策略分析 85  第

一节 行业SWOT模型分析 85  一、优势分析 85  二、劣势分析 85  三、机会分析 85  四、风险分

析 86  第二节 快速消费品行业投资价值分析 86  一、快速消费品行业发展前景预测 86  就目前

而言，消费升级持续推进，消费者多元需求催生出产品的多元可能性。快速消费品行业市场

将持续深化细分，逐渐向下延展，向消费者端下沉。相关细分产品和创新产品将持续推出、

陆续问世，这是整个快速消费品行业的大势所趋。  二、快速消费品行业盈利能力预测分析 86



 三、投资机会分析 86  第三节 快速消费品行业投资风险分析 86  一、政策风险 86  二、竞争风

险 87  三、技术风险 87  四、其他风险 87  第四节 快速消费品行业投资策略分析 87  一、重点投

资品种分析 87  二、重点投资地区分析 87  第五节 快速消费品行业投资建议分析 88  一、快速

消费品行业投资模式建议 88  二、快速消费品行业投资方式建议 88

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202310/418309.html
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