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二、说明、目录、图表目录

 本质上，大宗商品电子交易是利用B2B电子商务平台，通过互联网技术实现大宗商品的网上

交易。虽然这种交易方式与传统线下交易在仓储、交易程序、资金结算、交易成本方面有着

显著的不同，但仍然存在与线下交易相似的交易单位，并承担相应的功能。可以说，参与方

以及它们各自承担的功能才使得大宗商品电子交易成为可能，并顺利实现。

近年来，我国大宗商品电子类交易市场的市场结构、经营主体和发展环境发生了重大变化：

一是各类传统商品交易市场转型升级速度加快，在数量上已成为大宗商品电子类交易市场的

主体。二是电子类交易市场经营主体的综合实力进一步增强。三是行业清理整顿初见成效，

规范化水平进一步提升，投机类市场数量快速增长的势头得到遏制，行业发展环境明显好转

。  

我国大宗商品现代流通行业继续保持高速增长的主要原因：一是互联网+现代农业、新农民创

业创新等政策引导成果显现，以居民消费升级和新零售为代表的农产品大宗市场发展迅猛，

创新创业催生新兴业态。二是现代供应链推动传统产业企业向供应链服务企业加速转型，各

类大宗商品供应链平台快速兴起，一二三次产业加速融合。三是工业互联网、产业互联网、

独角兽、大健康等平台经济发展模式成为社会关注焦点，各类新模式、新业态、新产业不断

涌现，大中小企业融通发展趋势明显。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国大宗商品电子交易市场评估与投资分析报告》共九章。

首先对大宗商品电子交易市场做了基本介绍，接着分析了国内大宗商品电子交易市场的发展

环境，并分析了大宗商品市场以及中国大宗商品电子交易市场的发展情况；然后，报告具体

介绍了农产品、钢铁、煤炭等主要大宗产品电子交易市场的发展情况；随后，报告对大宗商

品电子交易市场重点企业进行了详细的分析；最后，报告分析了国内大宗商品电子交易的投

资情况，并对市场未来发展前景做出了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、工信部、商务部、科技部、中国电子商务研究中心

、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰

富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想

对大宗商品电子交易市场有个系统深入的了解、或者想投资大宗商品电子交易相关行业，本

报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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