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二、说明、目录、图表目录

 随着人均收入持续提升，居民消费逐步从物质消费转变为精神消费，音乐作为重要娱乐内容

品类，其能满足用户部分精神消费需求。我国数字音乐用户规模庞大，截至2019年6月,我国网

络音乐用户规模达6.08亿,较2018年底增长3229万,占网民整体的71.1%;手机网络音乐用户规模

达585亿,较2018年底增长3201万,占手机网民的69.1%。随着移动互联网发展，多元化、音乐社

交将成为数字音乐未来发展主流。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国网络音乐平台行业发展趋势与市场年度调研报告》

共十章。首先介绍了中国网络音乐平台行业市场发展环境、网络音乐平台整体运行态势等，

接着分析了中国网络音乐平台行业市场运行的现状，然后介绍了网络音乐平台市场竞争格局

。随后，报告对网络音乐平台做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络音乐平台行

业发展趋势与投资预测。您若想对网络音乐平台产业有个系统的了解或者想投资中国网络音

乐平台行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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在依靠曲库的丰富性或激活用户需求来获取用户已不再奏效。可见网络音乐平台靠流量争夺
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         随着人均收入持续提升，居民消费逐步从物质消费转变为精神消费，音乐作为重要娱乐

内容品类，其能满足用户部分精神消费需求。我国数字音乐用户规模庞大，截至2019年6月,我

国网络音乐用户规模达6.08亿,较2018年底增长3229万,占网民整体的71.1%;手机网络音乐用户规



模达585亿,较2018年底增长3201万,占手机网民的69.1%。随着移动互联网发展，多元化、音乐

社交将成为数字音乐未来发展主流。  

2016-2019年6月我国网络音乐用户规模情况  

  

2016-2019年6月我国手机网络音乐用户规模情况  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国网络音乐平台市场深度调查与投资前景分析报告》

共十章。首先介绍了中国网络音乐平台行业市场发展环境、网络音乐平台整体运行态势等，

接着分析了中国网络音乐平台行业市场运行的现状，然后介绍了网络音乐平台市场竞争格局

。随后，报告对网络音乐平台做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络音乐平台行

业发展趋势与投资预测。您若想对网络音乐平台产业有个系统的了解或者想投资中国网络音

乐平台行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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        早期网络音乐市场处于群雄割据的时代。虽然发展迅猛，但由于音乐版权费用高、用户

付费意识薄弱，使得大部分的在线音乐平台处于亏损状态，难以成为资本追逐的对象。泛娱

乐化时代的到来，令版权逐渐受到尊重，用户付费意识发生改变，变现形式逐渐增多。  

        随着政府及市场对音乐版权的保护和重视，网络音乐平台之间的版权之争也愈演愈烈。

阿里收购天天动听和虾米音乐，形成了阿里音乐体系，凭借强大的资本和电商平台的支持谋

求差异化发展。腾讯音乐合并QQ音乐、酷狗音乐、酷我音乐等市场排名前四的产品，抢先布

局版权市场，共同组成了音乐社交娱乐产品矩阵。网易云音乐依靠UGC的深度、有趣、走心

从腾讯、阿里等巨头环伺的市场中突围而出，围绕小众垂直内容和用户评论社区去做产品定

位，凭用户高忠诚度开启内容时代。  

        2018年在国家版权局的推动下，网易云音乐、阿里音乐、腾讯音乐等平台陆续完成版权互

授协议，将网络音乐平台的竞争重点，拉回到存量用户的运营和增量用户的开发上，音乐内

容本身的精细化运营走向台前。过去网络音乐平台获得用户主要通过版权壁垒来完成，而现

在依靠曲库的丰富性或激活用户需求来获取用户已不再奏效。可见网络音乐平台靠流量争夺

的时代已经结束，用优质服务满足用户消费升级需求的后流量时代正在开启。  

2018年网络音乐平台排行榜  
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