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二、说明、目录、图表目录

 作为盛产大麦和酒花的国家，澳大利亚无疑是精酿啤酒爱好者的天堂，澳人畅饮冰啤的形象

早已深深植入到澳洲民族心理当中。

        据澳洲农场在线，中国啤酒和麦芽制造行业的市场规模，让近期组织访华的澳大利亚出

口谷物创新中心（AEGIC）和澳大利亚大麦协会（BarleyAustralia）代表团感到震惊。澳大利

亚每年消费这种琥珀色佳酿的总量达到惊人的18.7亿升，然而与中国人豪饮的啤酒量相比，这

一数字只是沧海一粟而已。  

        数据显示，2016年中国市场啤酒消费量高达456亿升&mdash;&mdash;说得形象点，中国消

费者一年到头喝的啤酒量，足以用来填充18,280个奥运会规模的游泳池。  

        澳洲啤酒市场相对较大且稳定，再加上人均70升的啤酒消费量、人均GDP以及整体宏观经

济发展等因素，被视为相对成熟的啤酒市场。同时澳洲也是全球最具盈利能力的啤酒市场之

一，每百升消费的价值相对较高。  

        2018年啤酒占整个澳洲酒精饮品消费量(27亿升)的65.3%。烈酒占比占为12.1%，葡萄酒占

比达到22.6%。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国酒精饮品行业发展趋势与战略咨询报告》共十章。

首先介绍了中国酒精饮品行业市场发展环境、酒精饮品整体运行态势等，接着分析了中国酒

精饮品行业市场运行的现状，然后介绍了酒精饮品市场竞争格局。随后，报告对酒精饮品做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国酒精饮品行业发展趋势与投资预测。您若想对酒

精饮品产业有个系统的了解或者想投资中国酒精饮品行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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