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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国非处方药（OTC）行业发展趋势与投资战略咨询报告》

报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度

访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建

立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势

和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一

章相关概述 20  第一节 OTC简介 20  一、OTC的定义 20  二、OTC的特点 20  三、OTC类药品

主要种类 21  四、非处方药和处方药区别 21  第二节 OTC药发展概述 23  一、OTC类药品发展

概述 23  二、国家审批OTC药品原则 23  三、非处方药市场发展特点 24  四、非处方药市场的

培育形成 26     第二章 中国OTC行业运行环境分析 28  第一节 中国OTC行业政策环境分析 28  

一、医药行业监管体制 28  二、医药监管政策情况 30  三、OTC行业相关政策 31  四、OTC行

业相关法规 33  五、中国医改政策线路图 34  第二节 中国OTC行业社会环境分析 35  一、中国

人口规模及结构分析 35  二、中国城镇化发展情况分析 36  三、中国居民医疗保健水平 40  四

、中国卫生支出情况分析 41  第三节 中国医药行业发展状况分析 42  一、医药行业发展概况 42

 二、医药投资情况分析 43  三、医药工业的增加值 45  四、医药生产情况分析 47  五、医药市

场规模分析 50  六、医药行业的毛利率 52  七、医药市场价格分析 53     第三章 OTC行业运行分

析 56  第一节 OTC行业发展分析 56  一、OTC行业发展概况 56  二、OTC市场发展特征 58  三

、OTC广告拟禁影响 59  四、OTC零售终端模式 60  五、OTC零售终端价值 65  第二节 OTC市

场运行分析 66  一、OTC市场规模 66  二、OTC药品数量分析 66  三、OTC市场规模分析 67  四

、OTC细分终端规模 67  五、OTC产品结构分析 72  第三节 OTC行业竞争分析 73  一、OTC行

业竞争状况 73  二、OTC主要竞争企业 73  三、OTC品牌竞争力分析 74  四、OTC市场竞争策

略分析 75  第四节 OTC市场营销分析 76  一、OTC市场营销特征 76  二、OTC营销渠道分析 78  

三、OTC营销行为分析 81  四、OTC新市场开发策略 82  五、OTC产品终端营销策略 83     第四

章 中国OTC细分产品分析 87  第一节 感冒药市场发展分析 87  一、感冒药市场发展概况 87  二

、限麻令对感冒药影响 89  三、感冒药市场规模分析 92  四、感冒药零售品牌份额 92  五、止

咳化痰用药品牌份额 93  第二节 维生素市场发展分析 94  一、维生素市场发展概况 94  二、维

生素类药零售规模 95  三、维生素零售品牌份额 96  四、维生素市场价格情况 97  五、维生素

类商品出口情况 98  六、复合维生素市场发展分析 102  第三节 胃肠道用药市场分析 104  一、

肠胃药市场发展概况 104  二、肠胃药市场特点分析 105  三、肠胃药市场规模分析 106  四、胃

肠药零售品牌份额 106  五、消化系统用药市场份额 107  六、消化系统用药品牌份额 109  第四

节 皮肤用药市场分析 112  一、皮肤用药市场发展特点 112  二、皮肤用药市场发展状况 113  三

、皮肤用药市场份额分析 113  四、皮肤用药医院终端份额 114  五、皮肤用药零售品牌份额 114



 第五节 五官用药市场分析 114  一、五官用药市场发展分析 114  二、五官用药市场品牌份额

115  三、鼻炎药物市场发展分析 115  四、咽喉用药市场发展分析 116  五、眼科药物市场发展

分析 116  第六节 解热镇痛药市场分析 117  一、解热镇痛药发展概述 117  二、解热镇痛药价格

调整 122  三、镇痛药市场规模分析 122  四、解热镇痛药发展策略 128  第七节 钙制剂市场发展

分析 129  一、钙制剂市场发展概况 129  二、钙制剂主要品牌分析 131  三、钙制剂市场规模分

析 131  四、钙制剂品牌份额分析 132  第八节 心脑血管药市场分析 132  一、心脑血管用药市场

分析 132  二、心脑血管用药产品市场 133  三、心脑血管药零售品牌份额 137  四、心脑血管用

药市场前景 138  第九节 妇科用药市场分析 140  一、妇科用药市场发展分析 140  二、妇科用药

零售市场规模 147  三、妇科用药零售品牌份额 148  四、妇科炎症用药市场分析 154  第十节 抗

过敏药市场分析 157  一、抗过敏药市场发展分析 157  二、抗过敏药外国品牌优势 158  三、抗

过敏药的多元化空间 159     第五章 中国药品零售市场分析 162  第一节 药品零售市场发展状况

162  一、中国药品市场规模分析 162  二、药品零售市场规模分析 163  三、中西药品零售总额
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