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二、说明、目录、图表目录

可穿戴设备即直接穿在身上，或是整合到用户的衣服或配件的一种便携式设备。可穿戴设备

不仅仅是一种硬件设备，更是通过软件支持以及数据交互、云端交互来实现强大的功能，可

穿戴设备将会对我们的生活、感知带来很大的转变。  

        2018年中国可穿戴设备整体市场排名前五大厂商分别是小米、华为、苹果、步步高和奇

虎360，出货量分别为1697.4、928.2、821.3、524.1、241.5万台，占比分别为23%、13%、11%

、7%和3%，合计占的市场份额超过50%。  

        小米手环在2018年第四季度表现环比增长，同比略微下滑，主要依靠耳机和手表产品实现

同比增长。另外，华为在可穿戴设备市场呈现多条产品线共同拉动的效果，包括华

为TalkBandB5手环、荣耀手环4等产品。这使得华为2018年第四季度可穿戴设备同比增长达到

了206.1%。得益于AirPods的快速发展，苹果在2018年第四季度实现同比增长。  

        在2019年第一季度的中国可穿戴设备市场，小米依然拿下了第一名的成绩。该季度，小米

智能手环、智能手表等可穿戴设备的出货量达到427.9万台，市场份额达到21.9%，也即超过了

五分之一。  

        从品类分布来看，可穿戴设备呈现出&ldquo;三权分立&rdquo;的局面，手表、手环、耳机

产品占据了超过90%的市场份额。其中耳机产品的异军突起与现如今原来越多的手机产品取

消3.5mm耳机接口这个原因不无关系。可以说是手机上的一个小改变推动了一个产业的发展

。2016年9月，苹果发售了一款售价159美元的蓝牙耳机AirPods，左右耳机不通过线缆连接，

支持自动播放、降噪等功能，并可感应触摸操作。AirPods自开售后便大受市场欢迎。2018年

第四季度，苹果AirPods销量为580万台，登上智能耳机类榜首。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国可穿戴设备行业分析与投资战略研究报告》共六章

。首先介绍了中国可穿戴设备行业市场发展环境、可穿戴设备整体运行态势等，接着分析了

中国可穿戴设备行业市场运行的现状，然后介绍了可穿戴设备市场竞争格局。随后，报告对

可穿戴设备做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国可穿戴设备行业发展趋势与投资预

测。您若想对可穿戴设备产业有个系统的了解或者想投资中国可穿戴设备行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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