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二、说明、目录、图表目录

  新常态下，结构转型和消费升级迈入新阶段，生态旅游产业在经济发展中正扮演着更加重要

的角色。规划建议指出，绿色是永续发展的必要条件和人民对美好生活追求的重要体现，必

须坚持节约资源和保护环境的基本国策。我国生态旅游资源富集，发展基础较好，生态旅游

产业有很大的发展潜力和提升空间。

        山西本来就是文物资源、旅游资源大省，平遥古城、乔家大院、晋祠等早就声名远扬，

如今，从吕梁的碛口古镇、苍儿会生态旅游景区、贾家庄文化生态旅游区，到晋中的千朝浪

屿水、老西醋博园，阳泉的藏山、水神沟、石家花园，再到太原的青龙古镇、青草坡乡村庄

园&hellip;&hellip;越来越多的旅游景点、休闲度假区如雨后春笋般层出不穷。  

        2022年山西省聚焦&ldquo;文旅融合、文化自信、乡村旅游、质量提升、改革创新&rdquo;

形成高位带动，推动项目建设、艺术创作、非遗保护、公共服务、市场秩序、品牌塑造取得

了新成效，实现旅游总收入8026.92亿元，同比增长19.29%。          2022年山西省旅游业省外客

源发展稳定，游客过夜率上升明显。A级景区总量稳步增长，各市线上酒店数量增长分异特

征明显。          中企顾问网发布的《2024-2030年中国山西省生态旅游市场评估与市场供需预测

报告》共十二章。首先介绍了中国山西省生态旅游行业市场发展环境、山西省生态旅游整体

运行态势等，接着分析了中国山西省生态旅游行业市场运行的现状，然后介绍了山西省生态

旅游市场竞争格局。随后，报告对山西省生态旅游做了重点企业经营状况分析，最后分析了

中国山西省生态旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对山西省生态旅游产业有个系统的了

解或者想投资中国山西省生态旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。          本研究报告

数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏

观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，

企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各

类市场监测数据库。  
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