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二、说明、目录、图表目录

  醋是用各种酵后产生的酸味调味剂，化学式：CH3COOH ，是弱电解质。酿醋主要使用大米

或高梁为原料。适当的酵可使用含碳水化合物（糖、淀粉）的液体转化成酒精和二氧化碳，

酒精再受某种细菌的作用与空气中氧结合即生成醋酸和水。所以说，酿醋的过程就是使酒精

进一步氧化成醋酸的过程。食醋的味酸而醇厚，液香而柔和，它是烹饪中一种必不可少的调

味品，主要成分为乙酸、高级醇类等。现用食醋主要有&ldquo;米醋&rdquo;、&ldquo;熏

醋&rdquo;、&ldquo;特醋&rdquo;&ldquo;糖醋&rdquo;、&ldquo;酒醋&rdquo;、&ldquo;白

醋&rdquo;等，根据产地品种的不同，食醋中所含醋酸的量也不同，一般大概在5~8%之间，

食醋的酸味强度的高低主要是其中所含醋酸量的大小所决定。例如山西老陈醋的酸味较浓，

而镇江香醋的酸味酸中带柔，酸而不烈。

        食醋品类的行业集中度则远低于酱油，通过调味品协会给出的百强前十食醋企业产量及

食醋全市场产量规模（渤海估算），可得目前食醋品类CR3/CR5集中度分别为14.4%/19.3%，

龙头恒顺醋业市占率仅7.06%，从数据上来看行业集中度有很大提升空间。尽管食醋品类由于

地域特征口味差异明显，但消费习惯也会受到市场培育的影响，因此行业发展机会犹存。整

体上看，除去酱油品类目前竞争格局基本已成定局以外，其他品类均无绝对龙头出现。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国食醋行业发展态势与投资前景报告》共十四章。首

先介绍了食醋行业市场发展环境、食醋整体运行态势等，接着分析了食醋行业市场运行的现

状，然后介绍了食醋市场竞争格局。随后，报告对食醋做了重点企业经营状况分析，最后分

析了食醋行业发展趋势与投资预测。您若想对食醋产业有个系统的了解或者想投资食醋行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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13.2.1 食醋品牌的重要性  

13.2.2 食醋实施品牌战略的意义  



13.2.3 食醋企业品牌的现状分析  

13.2.4 我国食醋企业的品牌战略  

13.2.5 食醋品牌战略管理的策略  

13.3  食醋经营策略分析  

13.3.1 食醋市场细分策略  

13.3.2 食醋市场创新策略  

13.3.3 品牌定位与品类规划  
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第十四章 研究结论及投资建议（）  
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