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二、说明、目录、图表目录

 信息消费是指居民或政府为满足个人或公共需要在核算期内购买使用的信息产品和信息服务

，可分为信息产品消费和信息服务消费。其中，信息产品包括智能手机、可穿戴设备、数字

家庭等各类联网产品；信息服务包括通信服务、互联网信息服务、软件应用服务等。同时，

通过互联网平台（电商、O2O等）、移动支付等手段，信息消费可以极大的带动其它领域的

消费，促进网络购物、网上外卖、在线旅游、共享出行、在线教育、远程医疗等新兴消费蓬

勃发展，打造数字经济新生态。

截至2022年10月底，我国工业APP数量突破60万个；信息消费规模达到5.7万亿元，同比增

长6.1%。信息消费有力拉动了其他消费，信息技术的广泛应用，正在改变消费习惯、变革消

费模式、重塑消费流程。电子商务、O2O、分享经济等信息消费模式扩大了消费者选择范围

，降低了消费成本，促进了供需精准对接，带动传统消费的升级，不断开辟消费新空间。  

试点示范城市建设方面，截至2021年10月，全国共有11个国家级综合型信息消费示范城市和15

个国家级特色型信息消费示范城市，持续引导各地以示范城市为牵引，结合自身资源禀赋和

地方特色，不断培育新技术新模式新应用，释放内需潜力。信息消费示范城市的有序开展，

推动信息消费示范项目取得积极进步，2021年组织遴选135个新型信息消费示范项目，联合湖

南省举办全国工业APP和信息消费大赛，吸引超过2300支队伍参赛36，充分激发企业创新活力

。  

今后几年，信息消费产业将以深化改革为动力，以科技创新为支撑，围绕挖掘消费潜力、增

强供给能力、激发市场活力、改善消费环境。加强信息基础设施建设，加快信息产业优化升

级，大力丰富信息消费内容，提高信息网络安全保障能力。建立促进信息消费持续稳定增长

的长效机制，推动面向生产、生活和管理的信息消费快速健康增长，为经济平稳较快发展和

民生改善发挥更大作用。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国信息消费产业发展现状与发展前景预测报告》共十七章

，依托庞大的调研体系，结合科学的研究方法，通过对信息消费产业的发展现状、重点市场

、区域发展、消费行为、典型企业、政策体系等方面进行细致深入的分析，帮助客户全面把

握信息消费产业的总体发展状况。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、工业和信息化部、商务部、中国信通院、中企顾问

网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通

过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。此报告是您跟踪信息消费产

业最新发展动态、编写产业规划、编制产业政策、制定招商策略的重要参考工具。  
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