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二、说明、目录、图表目录

  新加坡等作酒店）其基本定义是提供安全、舒适，令利用者得到短期的休息或睡眠的空间的

商业机构。

        一般地说来就是给宾客提供歇宿和饮食的场所。具体地说饭店是以它的建筑物为凭证，

通过出售客房、餐饮及综合服务设施向客人提供服务，从而获得经济收益的组织。酒店主要

为游客提供住宿服务、亦生活的服务及设施（寝前服务）、餐饮、游戏、娱乐、购物、商务

中心、宴会及会议等设施。  

        根据对中国饭店协会数据整理，目前我国酒店行业豪华、中高端、经济型的比例约为8%

、27%、65%，目前国内酒店市场由低端经济型酒店占主导。        而欧美等发达国家成熟的酒

店市场通常呈现两边小中间大的&ldquo;橄榄型&rdquo;结构，目前欧美酒店业豪华、中高端、

经济型的比例约为20%、50%、30%，未来我国酒店行业结构布局将向欧美等发达国家酒店行

业结构靠近，呈现中高端酒店为主体的特征。从目前国内酒店市场结构，中端酒店的发展仍

有极大发展空间，未来中国的中高端酒店将迎来中长期的快速发展阶段。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国合肥市酒店行业发展趋势与市场运营趋势报告》共

十二章。首先介绍了中国合肥市酒店行业市场发展环境、合肥市酒店整体运行态势等，接着

分析了中国合肥市酒店行业市场运行的现状，然后介绍了合肥市酒店市场竞争格局。随后，

报告对合肥市酒店做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国合肥市酒店行业发展趋势与

投资预测。您若想对合肥市酒店产业有个系统的了解或者想投资中国合肥市酒店行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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