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二、说明、目录、图表目录

  受新冠疫情拖累，我国社会与经济短时间再遭打击，而中小微企业成为此次疫情&ldquo;重

灾区&rdquo;，行业特点和规模较小是主要原因。小微企业的行业类别多为批发零售业、餐饮

、租赁和商户务服务等行业，而这次疫情中，这些行业受影响最大。疫情的出现使企业线下

业务无法正常开展，各地交通管制也严重影响了物流运输的效率。同时中小微企业又多是劳

动密集型企业，疫情的恶化使得企业用工遇到困难，最终影响企业的正常生产运营。

       中小微企业在疫情期间的状态不容乐观，多数小微企业出现了营业收入严重下滑，现金流

紧张等问题，且规模越小的企业抗击疫情风险的能力越弱。接近1/4的小微企业表示遭受疫情

严重冲击，经营已陷入困境（16.9%），甚至面临倒闭风险（5.8%）。67.1%的小微企业预计

现金流无法维持三个月以上，只有15%的小微企业现金流可以维持6个月以上。  

       中企顾问网发布的《2024-2030年中国中小微企业数字化服务行业发展趋势与行业竞争对手

分析报告》共十四章。首先介绍了中小微企业数字化服务行业市场发展环境、中小微企业数

字化服务整体运行态势等，接着分析了中小微企业数字化服务行业市场运行的现状，然后介

绍了中小微企业数字化服务市场竞争格局。随后，报告对中小微企业数字化服务做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中小微企业数字化服务行业发展趋势与投资预测。您若想对中

小微企业数字化服务产业有个系统的了解或者想投资中小微企业数字化服务行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。  

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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