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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国车险市场深度分析与市场调查预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 车险行业

发展概述 1  第一节 车险概述 1  一、车险的定义 1  二、车险的分类 1  第二节 车险技术 2  一、

车险行业3G技术推广 2  二、电子签名技术应用解析 3  三、电子签名技术应用前景 4  第三节 

车险行业发展成熟度 5  一、行业发展周期分析 5  二、行业中外市场成熟度对比 5  第四节 车险

市场特征分析 6  一、产业关联度 6  二、影响需求的关键因素 7  三、车险市场进入转型期 9     

第二章 车险行业发展形势分析 10  第一节 车险行业发展分析 10  一、汽车生产情况 10  二、汽

车销售情况 12  三、车险行业发展回顾 16  四、主要车险企业分析 17  第二节 主要国家车险市

场分析 17  一、美国车险市场分析 17  二、德国车险市场分析 25  三、英国车险市场分析 30  四

、印度车险市场分析 35  五、日本车险市场分析 39     第三章 中国车险行业发展态势剖析 46  第

一节 中国车险行业发展现状 46  一、车险行业市场集中度稳中趋降 46  二、保险费率步入市场

化 46  三、车险产品以服务手段吸引客户 48  第二节 中国车险市场分析 48  一、制约车险市场

需求增长的突出问题 48  二、车险行业盈利空间压缩 48  三、车险服务市场新方向--微信车险

49  第三节 中国车险市场供需状况分析 50  一、车险保费收入规模分析 50  二、财产保险企业

机动车辆保险收入分析 52  三、财产保险企业机动车辆赔付支出分析 52  四、车险产品定价分

析 53  第四节 车险市场需求影响因素 54  一、经济发展因素 54  二、保险价格因素 54  三、国内

汽车销量 54  四、其他因素 55     第四章 2011-中国汽车行业运行态势 56  第一节 中国汽车产销

情况分析 56  一、中国汽车整体产销情况 56  二、中国汽车工业发展现状 57  第二节 中国汽车

保有量分析 59  一、民用汽车保有量情况 59  二、民用汽车的注册数量 61  三、私人汽车保有

量情况 62  四、公路营运汽车拥有量 66  第三节 中国乘用车市场分析及预测 66  一、乘用车市

场产销分析 66  二、乘用车市场分析 67  三、乘用车市场增长分析 68  第四节 中国商用车市场

分析及预测 69  一、中国商用车市场分析 69  二、商用车市场产销分析 72     第五章 中国保险市

场分析 74  第一节 保险市场发展成就分析 74  一、保险市场对外开放的特点 74  二、保险市场

步入发展新阶段 78  三、保险业改革发展成就分析 84  第二节 中国保险业发展分析 85  一、保

监会强化中介清理整顿 85  二、保险企业融资渠道或拓宽 86  三、保险公司税收优惠政策 86  

第三节 保险市场经营情况分析 87  一、中国保险市场经营情况分析 87  二、保险行业资产总额

分析 89  三、保险行业保费收入分析 90  第四节 中国保险中介市场发展综述 91  一、中国保险

中介市场发展取得长足进步 91  二、中国积极推进保险中介市场监管改革 93  三、中国注册保



险中介门槛提高 95  四、中国保险中介市场发展分析 96     第六章 车险行业营销渠道分析 98  第

一节 中国车险行业营销渠道分析 98  一、起步阶段的车险营销渠道 98  二、成长阶段的车险营

销渠道 99  三、扩张阶段的车险营销渠道 102  第二节 机动车保险销售模式的变迁 102  一、传

统直销 102  二、电话销售 103  三、网络销售 104  第三节 国外车险行业营销渠道模式分析 105  

一、美国的车险营销渠道 105  二、英国的车险营销渠道 105  三、德国的车险营销渠道 106  四

、日本的车险营销渠道 106  第四节 建立车险营销渠道间的合作 107  一、联合销售 107  二、信

息共享 107  三、提供专卖产品 108     第七章 中国车险行业主要险种市场分析 109  第一节 基本

险和附加险概述 109  第二节 交强险市场情况分析 111  第三节 商车险市场情况分析 115  第四节

车辆损失险情况分析 116     第八章 中国车险产业发展地区比较分析 118  第一节 长三角地区

118  一、长三角地区竞争优势 118  二、发展状况分析 120  三、主要企业车险业务情况 120  第

二节 珠三角地区 122  一、珠三角地区竞争优势 122  二、车险发展状况分析 124  三、广东机动

车辆保险价格调整 125  四、主要企业车险业务情况 126  第三节 环渤海地区 127  一、环渤海地

区竞争优势 127  二、发展状况分析 129  三、主要企业车险业务情况 130  第四节 东北地区 132  

一、东北地区竞争优势 132  二、发展状况分析 134  三、主要企业车险业务情况 135  第五节 西

部地区 137  一、西部地区竞争优势 137  二、发展状况分析 139  三、发展趋势预测分析 139     

第九章 中国车险行业市场竞争格局分析 141  第一节 中国车险市场竞争现状分析 141  一、当前

中国车险市场的价格竞争现状及分析 141  二、实现良性保险价格竞争和有效监管的路径 142  

第二节 车险行业外资进入情况分析 144  一、外资险企看好中国车险市场 144  二、法国安盛溢

价收购天平车险 145  三、两大国际巨头抢购华安财险 145  四、史带国际将有望控股大众保险

公司 146  第三节 中国车险企业国际竞争力面临的挑战 147  一、产品设计单一，险种趋于雷同

147  二、服务方式简单，业务范围较窄 147  三、竞争水平低下，企业形象受损 147  四、经营

模式落后，缺乏有效的用人机制 148  第四节 中国车险行业主要企业竞争力分析 148  一、重点

企业资产总额对比分析 148  二、重点企业营业收入对比分析 148  三、重点企业利润总额对比

分析 149     第十章 中国车险市场竞争格局分析 150  第一节 中国车险市场竞争格局分析 151  一

、中国车险市场竞争格局 151  二、中国车险市场竞争格局 152  第二节 中国车险企业竞争策略

分析 153  一、坚守核心主业 153  二、构建优质渠道 153  三、整合优质资源 154  四、提升经营

能力 154  五、树立品牌形象 154  六、调整市场策略 156     第十一章 中国主要车险企业竞争分

析 157  第一节 中国平安财产保险股份有限公司 157  一、企业基本情况介绍 157  二、企业车险

产品介绍 158  三、企业经营情况分析 158  四、企业竞争优势分析 159  五、企业最新动态分析
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、企业销售网络分析 188  五、企业最新动态分析 189  第六节 中国人寿财产保险股份有限公司

189  一、企业基本情况介绍 189  二、企业车险产品介绍 190  三、企业经营情况分析 190  四、
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企业竞争优势分析 201  第八节 天安财产保险股份有限公司 202  一、企业基本情况介绍 202  二

、企业车险产品介绍 203  三、企业经营情况分析 204  四、企业竞争优势分析 204  第九节 渤海
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