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二、说明、目录、图表目录

 有机食品是根据有机农业和有机食品生产、加工标准或生产、加工技术规范而生产、加工并

经有机食品认证组织认证的一切农副产品，是指在生产加工中不使用化学农药、化肥、化学

防腐剂和添加剂，也不用基因工程生物及其产物，因此它是真正的源于自然、富营养、高品

质的安全环保生态食品。

近年来，随着生活水平的提高，消费者对食品安全问题日益重视，而&ldquo;无公害食品行

动&rdquo;和绿色食品渐为消费者所接受，也为有机食品在我国生根发芽打下了良好的基础。

目前，我国有机食品产业已具备了一定的发展基础，品牌影响力不断扩大，并形成了以有机

豆类为主的东北地区、以有机蔬菜为主的山东省、以有机茶叶为主的江浙皖赣等几大集中生

产区域。  

我国有机产品主要分为四大类：植物类、畜禽类、水产类及加工类产品。2021年，中国有机

食品获证单位数量达1267家，较2020年增加了39家，同比增长3.18%，其中新申报单位216家

。2021年，中国有机产品生产总值为2482亿元，中国有机产品总销量125.46万吨，中国有机产

品总销售额951.6亿元。2021年，中国有机产品标志发放34.63亿枚。截至2021年底，我国共

有105家认证机构经批准开展有机产品认证活动，共有1.5万家企业获得有机产品认证证书2.5

万张。  

中国致力于推进有机食品产业可持续发展。2022年9月，国家市场监督管理总局发布关于修改

和废止部分部门规章的决定，其中就包括对《有机产品认证管理办法》的修订。2022年9月29

日，农业农村部发布《关于实施农产品&ldquo;三品一标&rdquo;四大行动的通知》，促进有机

农产品高质量发展。2023年2月，中央1号文件即《农业农村部关于落实党中央国务院2023年全

面推进乡村振兴重点工作部署的实施意见》发布，其中要求深入推进农业生产和农产

品&ldquo;三品一标&rdquo;，扩大绿色、有机、地理标志和名特优新产品规模。这一系列的政

策为有机食品产业发展提供机遇。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国有机食品市场深度分析与市场需求预测报告》共十三章

。首先介绍了有机食品的概念、分类、产生背景及应具条件等，接着分析了国际国内有机食

品行业的现状及相关标准。然后具体介绍了有机蔬菜、有机茶、有机水果、有机大米、有机

奶制品、有机水产品的发展。随后，报告对有机食品市场做了区域发展分析、重点企业经营

状况分析、投资和未来前景趋势分析。最后详细列明了与有机食品行业密切相关的政策和法

规。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、质检总局、农业部、中企顾问网、中国

绿色食品协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预



测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对有机食品产业有个系统深

入的了解、或者想投资有机食品行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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