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二、说明、目录、图表目录

 近年来，我国冰雪运动快速发展，特别是2022年北京冬奥会的成功举办，为冰雪运动繁荣发

展带来了重大机遇。当前，我国正处在全面建成小康社会的决胜阶段，发展冰雪运动有利于

满足群众多样化体育文化需求、推动全民健身和全民健康深度融合，对于建设健康中国和体

育强国、促进经济社会发展、实现中华民族伟大复兴的中国梦具有重要意义。

目前，我国冰雪运动产业已经初步形成了以健身休闲为主，竞赛表演、场馆服务、运动培训

和体育旅游等业态协同发展的产业格局。冰雪运动参与和培训需求旺盛，竞赛表演活动日益

丰富，冰雪旅游业发展迅猛，冰雪场地建设运营市场化程度较高，冰雪用品及相关产品制造

增长空间大。  

冰雪产业是我国体育产业的新兴力量，扮演着中流砥柱的角色，是我国体育产业链中必不可

缺的一环。冬奥会契机下，我国冰雪产业发展态势良好，正处于&ldquo;雪经济&rdquo;黄金运

营期，拥有良好的市场发展前景与市场价值。国内的冰雪场馆数量、冰雪参与人次数量稳步

增长，充分响应了全民健身战略的号召，冰雪设备设施、冰雪装备、冰雪赛事、冰雪培训等

相关行业的持续健康发展更能彰显出我国冰雪产业的勃勃生机。据规划，2025年我国冰雪市

场总规模将突破10000亿元，成为我国经济供给侧结构性改革和新旧动能转换新兴支持点指日

可待。  

从投融资数量来看，冰雪赛道历年来发生投融资共计34.12亿元，发生融资行为59起。特别是

北京冬奥会申办成功后，相关融资数量和规模明显增多。其中2016年的融资数量最多，共

计16起，2020年的融资金额最高，达15.89亿元。2021年，冰雪赛道共计发生融资10起，披露金

额约3.05亿元。企查查数据显示，2021年获得融资的项目均集中在滑雪领域，包括滑雪设备、

场地以及相关社交平台。其中有80%的项目集中在北京，20%则集中于上海。  

目前，国家有关部门印发了《关于以2022年北京冬奥会为契机大力发展冰雪运动的意见》《

冰雪运动发展规划（2016-2025年）》《&ldquo;带动三亿人参与冰雪运动&rdquo;实施纲要

（2018-2022年）》等指导性意见，有力地促进了冰雪运动跨越式发展。2022年2月，国家市场

监督管理总局（标准委）下达11项冰雪运动国家标准计划项目，以标准普及群众性冰雪运动

，引领冰雪产业发展。本批标准涉及高山滑雪、速度滑冰、冰球、冰壶等体育项目，涵盖冰

雪运动赛事活动组织、场所运营管理、大众冰雪运动水平等级评价等。2022年8月11日，北京

冬奥组委发布《北京2022年冬奥会和冬残奥会权益保护指南》，为加强权益保护工作宣传，

北京冬奥组委法律事务部制作了针对不同受众的《北京2022年冬奥会和冬残奥会权益保护指

南》8册，其中重点是对各类侵权行为的警示和处罚。2022年11月，国家体育总局、国家发展

改革委会同工业和信息化部、自然资源部、住房和城乡建设部、文化和旅游部、林草局、国



铁集团等部门共同印发《户外运动产业发展规划（2022-2025年）》。《规划》明确提出促进

区域户外运动产业协调发展，构建&ldquo;五区三带&rdquo;户外运动产业空间布局，依据各地

特点，分别打造北方冰雪运动引领区、华东户外运动示范区、中部户外运动体验区、华南户

外运动休闲区、西南户外运动集聚区以及黄河文化户外运动带、长江水上运动带、滨海户外

运动带。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国冰雪市场深度分析与投资策略报告》共十九章。首先介

绍了冰雪产业的相关概念，接着分析了全球冰雪产业的发展状况，然后对中国冰雪产业发展

环境、全国冰雪产业现状以及冬奥会、&ldquo;互联网+&rdquo;背景下冰雪产业的发展进行了

详实的分析，并具体解析了滑雪市场、滑雪装备市场及冰雪产业相关产品进出口状况。随后

，报告对冰雪产业区域市场和重点企业经营状况进行了分析。最后重点解析了冰雪产业的投

资状况，并对其未来发展前景进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家体育总局、商务部、中企顾问网、中企顾问网

市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预

测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对冰雪产业有个系统深入的

了解、或者想投资冰雪产业相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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