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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2024-2030年中国进口葡萄酒流通与投资行业前景展望与市场前景预测报

告》报告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的

深度访谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自

主建立的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，

趋势和规律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功

的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求！

中国已跃升为全球第五大葡萄酒消费国。据估计，未来我国人均葡萄酒消费量将保持较高的

年均增长速度，到2020年葡萄酒人均消费能力将是现有的数倍。这将极大推动进口葡萄酒及

国内葡萄酒市场的发展。然而随着进口葡萄酒行业的快速发展，行业竞争亦不断加剧，优秀

的进口葡萄酒企业也愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势

变化的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的进口葡萄酒企业迅速崛起，逐渐成为进口

葡萄酒行业中的翘楚！

本报告最大的特点就是性和适时性。报告通过对大量一手市场调研数据的性分析，深入而客

观的剖析中国当前进口葡萄酒流通市场的总体市场容量、市场规模、竞争格局和市场需求特

征，并根据进口葡萄酒流通与投资市场的发展轨迹，对进口葡萄酒流通中的主要模式全面分

析，根据进口葡萄酒流通与投资市场未来的发展趋势做出审慎分析与预测。同时，报告佐之

以全行业近5年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个进口葡萄酒行业的市

场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机！
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（1）葡萄酒进口保税区运营流程及合作方式

（2）葡萄酒进口保税区主要客户群体及流通区域

（3）葡萄酒进口保税区交易方式与交易成本

（4）国内典型葡萄酒进口保税区市场规模分析

7.2 葡萄酒进口保税区交易模式分析

7.2.1 葡萄酒进口保税区交易模式优劣分析

（1）葡萄酒进口保税区交易模式优势分析

（2）葡萄酒进口保税区交易模式劣势分析

7.2.2 葡萄酒进口保税区交易模式核心吸引力分析

（1）区域经济活跃程度的内在吸引力分析

（2）税收优惠政策扶持的直接吸引力分析

（3）其他因素吸引力分析

7.2.3 葡萄酒进口保税区交易模式投资壁垒和前景分析

7.3 国内外主要葡萄酒交易中心建设和运营经验

7.3.1 伦敦葡萄酒交易中心建设和运营经验

（1）伦敦葡萄酒交易中心建设和运营情况

（2）伦敦葡萄酒交易中心运营经验借鉴

7.3.2 中国香港葡萄酒交易中心建设和运营经验



（1）中国香港葡萄酒交易中心建设和运营情况

（2）中国香港葡萄酒交易中心运营经验借鉴

7.3.3 国内葡萄酒保税区交易成功经验

（1）创新监管模式

（2）高效政府服务

（3）通关及其他优惠政策

（4）通关咨询验放制度

（5）综合交易展览会发展

7.4 主要葡萄酒进口保税区建设和运营指标分析

7.4.1 上海外高桥保税区建设情况及发展分析

（1）上海外高桥保税区生产总值

（2）上海外高桥保税区财政收入

（3）上海外高桥保税区进出口情况

（4）上海外高桥保税区物流情况

（5）上海外高桥保税区葡萄酒进口数量

7.4.2 厦门象屿保税区建设情况及发展分析

（1）厦门象屿保税区生产总值

（2）厦门象屿保税区财政收入

（3）厦门象屿保税区进出口情况

（4）厦门象屿保税区物流情况

（5）厦门象屿保税区市场建设和运营情况

1）引进会员企业数量

2）会员企业注册资金

3）会员企业营业收入

7.4.3 宁波保税区建设情况及发展分析

（1）宁波保税区生产总值

（2）宁波保税区财政收入

（3）宁波保税区进出口情况

（4）宁波保税区物流情况

（5）宁波保税区进口葡萄酒市场建设和运营情况

1）引进会员企业数量

2）会员企业注册资金



7.4.4 广州保税区建设情况及发展分析

（1）保税区生产总值

（2）会员企业注册资金

（3）保税区海关反馈的进口数量

7.4.5 深圳保税区建设情况及发展分析

（1）深圳保税区生产总值

（2）深圳保税区进出口情况

7.4.6 珠海保税区建设情况及发展分析

（1）珠海保税区进出口情况

（2）珠海保税区物流情况

（3）珠海保税区进口葡萄酒市场建设和运营情况

1）引进会员企业数量

2）会员企业库存数量

7.4.7 烟台保税区建设情况及发展分析

（1）烟台保税区进出口情况

（2）烟台保税区物流情况

 

第8章：葡萄酒进口供应链运营模式

8.1 葡萄酒进口供应链运营模式概述

8.1.1 葡萄酒进口供应链运营模式发展演变

8.1.2 葡萄酒进口供应链运营模式发展规模

8.1.3 葡萄酒进口供应链运营模式的市场竞争结构

8.2 葡萄酒进口供应链运营模式服务体系

8.2.1 葡萄酒进口供应链运营模式服务流程

8.2.2 葡萄酒进口供应链运营模式服务环节

（1）采购服务

1）采购执行运作模式

2）采购服务费用分析

3）采购服务盈利分析

（2）仓储服务

（3）报关服务

（4）贸易/交易服务



（5）物流服务

（6）其他（衔接）服务

8.3 葡萄酒进口供应链运营模式分析

8.3.1 葡萄酒进口供应链运营模式优劣势分析

（1）葡萄酒进口供应链运营模式优势分析

（2）葡萄酒进口供应链运营模式劣势分析

8.3.2 葡萄酒进口供应链运营模式投资壁垒和前景分析

 

第9章：葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式

9.1 葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式解读

9.1.1 葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式概述

（1）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的含义

（2）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的主要作用与价值

（3）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的构成主体

1）政府组织

2）驻外领事馆

3）葡萄酒协会

4）进口商

5）经销商

（4）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式优劣势分析

（5）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式投资壁垒和前景分析

9.1.2 葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的发展

（1）葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的多元化发展

（2）葡萄酒联盟组织推广活动统计

（3）2014年葡萄酒联盟组织推广计划统计

9.2 葡萄酒进口联盟组织酒业推广模式的主要活动和服务

9.2.1 国际葡萄酒联盟组织酒业推广的活动方式和服务

9.2.2 国内葡萄酒联盟组织酒业推广的活动方式和服务

9.2.3 葡萄酒联盟组织酒业推广的主要活动方式

（1）葡萄酒品鉴会

1）葡萄酒品鉴会组织

2）葡萄酒品鉴会组织主要内容



3）葡萄酒品鉴会执行

4）葡萄酒品鉴会案例分析

（2）葡萄酒课程

1）葡萄酒课程组织

2）葡萄酒课程主要内容

3）葡萄酒课程案例分析

（3）国际酒企商务考察

1）国际酒企商务考察的组织

2）国际酒企商务考察的主要内容

3）葡萄酒品鉴会案例分析

（4）酒类/葡萄酒展会

1）酒类/葡萄酒展会主要内容

2）酒类/葡萄酒展会执行

3）酒类/葡萄酒展会案例分析

（5）其他葡萄酒联盟组织推广方式

 

第10章：葡萄酒类金融与投资市场分析

10.1 葡萄酒类金融与投资属性

10.1.1 葡萄酒金融产品与投资升值原理

（1）供给因素

（2）需求因素

（3）供求矛盾

10.1.2 葡萄酒金融产品与投资升值特点

（1）风险收益特性

（2）资产配置属性

10.2 葡萄酒类金融与投资方式

10.2.1 实物红酒买卖

10.2.2 期酒

10.2.3 回购

10.2.4 拍卖

10.2.5 信托基金

10.2.6 其他方式



10.2.7 葡萄酒类金融与投资收益情况

（1）国外葡萄酒品牌产品

1）主要产品品牌

2）产品投资收益

（2）国内葡萄酒品牌产品

1）主要产品品牌

2）产品投资收益

10.2.8 葡萄酒类金融与投资市场意义

（1）对企业的意义

1）品牌塑造意义

2）产品营销意义

（2）对普通投资者的意义

1）理财收益意义

2）产品收藏意义

10.2.9 葡萄酒类金融与投资SWOT分析

（1）优势分析

（2）劣势分析

（3）机会分析

（4）风险分析

10.3 葡萄酒投资市场建设与发展

10.3.1 国内葡萄酒投资市场建设与发展

（1）国内葡萄酒投资管制与政策

（2）国内葡萄酒投资市场建设与发展情况

10.3.2 国外葡萄酒投资市场建设与发展

（1）国外葡萄酒投资管制与政策

（2）国外主要葡萄酒投资市场建设与发展

（3）国外葡萄酒投资市场建设与发展经验

 

第11章：进口葡萄酒流通与投资企业财务指标分析

11.1 葡萄酒（进口）代理企业运营指标分析

11.1.1 南浦食品（集团）有限公司

（1）公司简介



（2）经营及代理品牌结构

（3）渠道网络及终端架构

（4）企业市场推广及营销活动

（5）企业最新发展动态

11.1.2 广州龙程酒业有限公司

（1）公司简介

（2）企业组织结构

（3）经营及代理品牌结构

（4）渠道网络及终端架构

（5）企业市场推广及营销活动

（6）企业最新发展动态

11.1.3 山东宝真国际酒业有限公司

（1）公司简介

（2）经营及代理品牌结构

（3）渠道网络及终端架构

（4）企业市场推广及营销活动

（5）企业最新发展动态

11.1.4 澳大利亚富隆国际酒业有限公司

（1）公司简介

（2）经营及代理品牌结构

（3）渠道网络及终端架构

（4）企业市场推广及营销活动

（5）企业最新发展动态

11.1.5 圣皮尔精品酒业（上海）有限公司

（1）公司简介

（2）经营及代理品牌结构

（3）渠道网络及终端架构

（4）企业市场推广及营销活动

（5）企业最新发展动态

11.1.6 广州骏德酒业股份有限公司

（1）公司简介

（2）经营及代理品牌结构



（3）渠道网络及终端架构

（4）企业市场推广及营销活动

（5）企业最新发展动态

11.1.7 捷成（中国）贸易有限公司

（1）公司简介

（2）经营及代理品牌结构

（3）渠道网络及终端架构

（4）企业市场推广及营销活动

（5）企业最新发展动态

11.1.8 吉马集团

（1）公司简介

（2）经营及代理品牌结构

（3）渠道网络及终端架构

（4）企业市场推广及营销活动

（5）企业最新发展动态

11.1.9 厦门建发国际酒业集团有限公司

（1）公司简介

（2）经营及代理品牌结构

（3）渠道网络及终端架构

（4）企业市场推广及营销活动

（5）企业最新发展动态

11.1.10 中粮酒业有限公司

（1）公司简介

（2）经营及代理品牌结构

（3）渠道网络及终端架构

（4）企业市场推广及营销活动

（5）企业最新发展动态
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