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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国婚庆行业前景展望与产业竞争格局报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国婚庆

产业概念界定及发展环境剖析  1.1 婚庆产业相关概念界定  1.1.1 婚庆产业定义  1.1.2 婚庆产业

分类  1.1.3 婚庆产业所属国民经济分类  1.1.4 本报告数据来源及统计口径说明  1.2 婚庆产业政

策环境分析  1.2.1 行业监管体系及机构介绍  1.2.2 行业相关执行规范标准  （1）现行标准  （2

）新发布标准  1.2.3 行业发展相关政策规划汇总及重点政策规划解读  （1）行业发展相关政策

及规划汇总  （2）行业发展重点政策及规划解读  1.2.4 政策环境对婚庆产业发展的影响分析 

1.3 婚庆产业经济环境分析  1.3.1 宏观经济发展现状  （1）中国GDP增长情况  （2）社会消费零

售总额  （3）居民收入情况  1.3.2 宏观经济发展展望  1.3.3 行业发展与宏观经济发展相关性分

析  1.4 婚庆产业社会环境分析  1.4.1 中国人口规模及性别、年龄结构  1.4.2 中国城镇化水平变

化  1.4.3 中国居民消费支出结构及历史演变  （1）居民收入情况  （2）居民消费情况  1.4.4 中

国消费升级现状  1.4.5 社会环境变化趋势及其对行业发展的影响分析  1.5 婚庆产业技术环境分

析  1.5.1 婚庆产业与新兴技术的融合现状  1.5.2 婚庆相关技术发展趋势  1.5.3 技术环境变化对行

业发展带来的深刻影响分析  1.6 婚庆产业发展机遇与挑战     第2章：中国婚庆产业发展状况分

析  2.1 中国婚庆产业发展历程及市场特征分析  2.1.1 中国婚庆产业发展历程  2.1.2 中国婚庆产

业市场特征  （1）产业链逐步整合  （2）地域性行业品牌正在形成  2.2 中国婚庆产业生态全景

预览  2.2.1 中国婚庆产业链分析  2.2.2 中国婚庆产业核心环节分析  2.3 中国婚庆产业市场供给

分析  2.3.1 婚庆产业服务及产品供应商类型  2.3.2 婚庆产业服务及产品供应商数量  2.4 中国婚

庆产业市场需求分析  2.4.1 中国登记结婚的新人数量分析  2.4.2 登记结婚新人区域分布  2.4.3 婚

庆产业市场规模分析  2.5 中国婚庆产业消费特征分析  2.5.1 登记结婚新人消费群体分析  2.5.2 

登记结婚新人消费需求分析  2.5.3 登记结婚新人人均消费分析  2.5.4 结婚消费趋势分析  （1）

懒系精致主义  （2）破壁悦己主义  （3）个性高光主义  （4）潮系智能主义  2.6 婚庆产业商业

模式分析  2.6.1 传统酒店+婚庆公司模式  2.6.2 一站式服务模式  2.7 中国婚庆产业发展痛点分析 

   第3章：中国婚庆产业之婚礼策划市场发展分析  3.1 婚庆策划服务概述  3.1.1 婚庆策划概述 

3.1.2 婚庆策划主要业务及特点  3.1.3 婚庆策划主要模式分析  3.2 婚庆策划服务市场需求分析 

3.2.1 婚庆策划服务现状  3.2.2 市场需求人群规模  3.2.3 婚庆策划服务市场规模分析  3.3 婚庆策

划服务市场竞争分析  3.3.1 北京婚庆策划服务市场竞争格局  3.3.2 上海婚庆策划服务市场竞争

格局  3.3.3 广州婚庆策划服务市场竞争格局  3.3.4 杭州婚庆策划服务市场竞争格局  3.3.5 成都婚



庆策划服务市场竞争格局  3.4 婚庆策划服务发展趋势及市场前景  3.4.1 婚庆策划服务市场前景

预测  3.4.2 婚庆策划服务市场趋势分析     第4章：中国婚庆产业之婚纱摄影市场发分析  4.1 婚

纱摄影行业发展概述  4.1.1 婚纱摄影概述  4.1.2 婚纱摄影市场主要特点  4.1.3 婚纱摄影行业市场

营销  （1）婚纱摄影行业营销方式分析  （2）婚纱摄影行业营销策略分析  4.2 婚纱摄影市场需

求分析  4.2.1 婚纱摄影服务现状  4.2.2 婚纱摄影市场需求人群规模  4.2.3 婚纱摄影市场规模  4.3 

婚纱摄影市场竞争格局分析  4.3.1 北京婚纱摄影市场竞争格局分析  4.3.2 上海婚纱摄影市场竞

争格局分析  4.3.3 广州婚纱摄影市场竞争格局分析  4.3.4 深圳婚纱摄影市场竞争格局分析  4.3.5 

苏州婚纱摄影市场竞争格局分析  4.3.6 海口婚纱摄影市场竞争格局分析  4.4 婚纱摄影服务发展

趋势及市场前景预测  4.4.1 婚纱摄影服务市场前景预测  4.4.2 婚纱摄影服务市场发展趋势     第5

章：中国婚庆产业之珠宝首饰市场发展分析  5.1 婚庆珠宝首饰发展概述  5.1.1 婚庆珠宝首饰的

讲究及类型  5.1.2 婚庆珠宝首饰的市场特征  （1）婚庆是珠宝首饰的主要市场需求  （2）行业

处于洗牌期  5.1.3 婚庆珠宝首饰销售渠道分析  5.2 婚庆珠宝首饰市场需求分析  5.2.1 婚庆珠宝

首饰消费特征分析  （1）钻石依然是最受欢迎的品类  （2）耳钉、吊坠等产品的关注度大幅

提升  （3）定制化、小众化成为趋势  5.2.2 婚庆珠宝首饰消费者规模分析  5.2.3 婚庆珠宝首饰

市场规模分析  5.2.4 婚庆珠宝首饰细分市场需求分析  （1）黄金首饰市场需求分析  （2）K金

首饰市场分析  （3）铂金首饰市场需求分析  （4）钻石市场需求分析  （5）玉石市场需求分析

 5.3 婚庆珠宝首饰市场竞争格局  5.3.1 国际珠宝首饰市场竞争格局  5.3.2 中国珠宝首饰市场竞争

格局  5.4 婚庆珠宝首饰发展趋势及市场前景预测  5.4.1 婚庆珠宝首饰市场发展前景预测  （1）

珠宝首饰行业前景看好  （2）年轻消费群体审美观、价值观的转变推动消费需求  （3）女性

消费者购买力日益增强  5.4.2 婚庆珠宝首饰市场发展趋势分析     第6章：中国婚庆产业其他细

分产品/服务市场分析  6.1 婚纱礼服市场分析  6.1.1 婚纱礼服市场需求分析  （1）婚纱礼服市场

需求特征分析  （2）婚纱礼服市场规模分析  （3）婚纱价格水平分析  6.1.2 婚纱礼服销售渠道

分析  6.1.3 婚纱礼服市场竞争格局分析  6.1.4 婚纱礼服地区市场分析  （1）苏州、虎丘婚纱礼

服市场分析  （2）广州婚纱礼服市场  6.1.5 婚纱礼服市场消费人群规模  6.1.6 婚纱礼服市场发

展趋势分析  6.2 中国婚宴市场分析  6.2.1 婚宴市场需求分析  （1）婚宴市场需求特征分析  （2

）婚宴市场规模分析  （3）婚宴价格水平分析  6.2.2 酒店婚宴市场的需求分析  （1）消费者选

择婚宴酒店的因素分析  （2）高星级酒店婚宴优势分析  （3）高星级酒店经营策略分析  6.2.3 

主要婚宴场所类型  6.2.4 婚宴地区市场分析  （1）北京婚宴市场分析  （2）上海婚宴市场分析 

（3）广州婚宴市场分析  （4）深圳婚宴市场分析  6.2.5 中国婚宴发展趋势及市场前景预测  

（1）婚宴市场发展前景预测  （2）中国婚宴市场发展趋势分析  6.3 中国婚庆旅游市场分析 

6.3.1 中国婚庆旅游市场需求分析  （1）婚庆旅游消费特点分析  （2）中国婚庆旅游关注点  

（3）婚庆旅游市场情况  6.3.2 婚庆旅游产品开发及营销策略分析  （1）产品开发策略  （2）



婚庆旅游产品营销策略  6.3.3 中国人婚庆旅游热门目的地分析  6.3.4 婚庆旅游市场发展趋势及

市场前景预测  （1）婚庆旅游市场发展前景预测  （2）婚庆旅游市场发展趋势分析  6.4 婚庆博

览会发展分析  6.4.1 婚庆博览会简介  6.4.2 婚庆博览会营销体系分析  6.4.3 主要大型婚庆博览会

分析  （1）北京婚庆博览会  （2）上海婚庆博览会  （3）深圳婚庆博览会  （4）杭州婚庆博览

会     第7章：中国婚庆产业区域市场发展分析  7.1 中国婚庆产业区域市场概述  7.1.1 中国区域

结婚登记人数对比  7.1.2 中国区域单身人数对比  7.2 重点省市婚庆产业发展现状及需求前景分

析  7.2.1 北京婚庆市场分析  （1）北京结婚登记人数变化趋势  （2）北京市婚庆市场供给分析 

（3）北京市婚庆市场需求分析  （4）北京市婚庆市场规模测算  7.2.2 上海婚庆市场分析  （1

）上海结婚登记人数变化趋势  （2）上海市婚庆市场供给分析  （3）上海市婚庆市场需求分

析  （4）上海市婚庆市场规模测算  7.2.3 广州婚庆市场分析  （1）广州市结婚登记人数变化趋

势  （2）广州市婚庆服务市场供给分析  （3）广州市婚庆服务市场需求分析  （4）广州市婚庆

市场规模测算  7.2.4 深圳婚庆市场分析  （1）深圳市结婚登记人数变化趋势  （2）深圳市婚庆

服务市场供给分析  （3）深圳市婚庆市场需求分析  （4）深圳市婚庆市场规模测算     第8章：

中国婚庆产业供应链代表性企业案例分析  8.1 婚纱摄影行业代表性企业案例分析  8.1.1 重庆金

夫人实业有限公司  （1）企业发展历程及基本信息  （2）企业经营状况介绍  （3）业务结构、

渠道布局及业务区域分布  （4）企业婚庆产业业务布局  （5）企业发展婚庆产业业务的优劣

势分析  8.1.2 深圳市天长地久文化产业股份有限公司  （1）企业基本信息  （2）企业经营状况

介绍  （3）业务结构、渠道布局及业务区域分布  （4）企业婚庆产业业务布局  （5）企业发展

婚庆产业业务的优劣势分析  8.1.3 广东色色婚纱摄影有限公司  （1）企业发展历程及基本信息 

（2）企业经营状况介绍  （3）业务结构、渠道布局及业务区域分布  （4）企业婚庆产品及服

务类型及特色  （5）企业发展婚庆产业业务的优劣势分析  8.1.4 铂爵旅拍文化有限公司  （1）

企业基本信息  （2）企业经营状况介绍  （3）业务结构、渠道布局及业务区域分布  （4）企业

婚庆产业业务布局  （5）企业发展婚庆产业业务的优劣势分析  8.2 婚庆珠宝首饰行业代表性

企业案例分析  8.2.1 周生生集团国际有限公司  （1）企业基本信息  （2）企业经营状况介绍  

（3）业务结构、渠道布局及业务区域分布  （4）企业婚庆产业业务布局  （5）企业发展婚庆

产业业务的优劣势分析  8.2.2 深圳市东方金钰珠宝实业有限公司  （1）企业基本信息  （2）企

业经营状况介绍  （3）业务结构、渠道布局及业务区域分布  （4）企业婚庆产业业务布局  （5

）企业发展婚庆产业业务的优劣势分析  8.2.3 周金生珠宝首饰有限公司  （1）企业基本信息  

（2）企业经营状况介绍  （3）业务结构、渠道布局及业务区域分布  （4）企业婚庆产业业务

布局  （5）企业发展婚庆产业业务的优劣势分析  8.2.4 上海老凤祥珠宝首饰有限公司  （1）企

业基本信息  （2）企业经营状况介绍  （3）业务结构、渠道布局及业务区域分布  （4）企业婚

庆产业业务布局  （5）企业发展婚庆产业业务的优劣势分析  8.3 婚纱礼服行业代表性企业案



例分析  8.3.1 广东名瑞（集团）股份有限公司  （1）企业基本信息  （2）企业经营状况介绍  

（3）业务结构、渠道布局及业务区域分布  （4）企业婚庆产业业务布局  （5）企业发展婚庆

产业业务的优劣势分析  8.3.2 武汉市汉商集团股份有限公司  （1）企业发展历程及基本信息  

（2）企业经营状况介绍  （3）业务结构、渠道布局及业务区域分布  （4）企业婚庆产业业务

布局  （5）企业发展婚庆产业业务的优劣势分析  8.3.3 潮州市金嘉德服饰有限公司  （1）企业

基本信息  （2）企业经营状况介绍  （3）业务结构、渠道布局及业务区域分布  （4）企业婚庆

产业业务布局  （5）企业发展婚庆产业业务的优劣势分析  8.3.4 厦门福祥礼服有限公司  （1）

企业基本信息  （2）企业经营状况介绍  （3）业务结构  （4）企业发展婚庆产业业务的优劣势

分析  8.4 其他婚庆产品及服务代表性企业案例分析  8.4.1 华德培婚礼用品（上海）有限公司  
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