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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国体育行业分析与未来前景预测报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：产业整体篇19 

1.1体育产业发展综述19  1.1.1体育产业定义、分类及产业链简析19  （1）体育产业的定义19  

（2）体育产业的分类19  （3）体育产业链简析20  1.1.2体育产业发展环境分析21  （1）体育产

业政策环境分析21  （2）体育产业经济环境分析23  1）国内经济环境现状23  2）国内经济环境

预测24  3）经济环境对体育产业的影响24  （3）体育产业消费环境分析24  1）社会消费结构分

析24  2）居民收入水平分析27  3）消费环境对体育产业的影响28  （4）体育产业社会环境分

析28  1）中国人口发展环境分析28  2）居民生活方式的转变29  3）低碳消费成为倡导的生活方

式29  1.2体育产业总体发展状况与趋势分析30  1.2.1体育产业发展状况与趋势分析30  （1）中国

体育产业发展情况30  1）中国体育产业总体规模30  2）体育产业细分行业发展情况32  （2）中

国体育产业发展趋势34  1）总体发展趋势34  2）体育产业各细分行业发展趋势35  1.2.2体育产

业地建设进展与前局析37  （1）国家体育产业地发展概况37  （2）深圳国家体育产业地发展分

析38  1）深圳国家体育产业地概况38  2）深圳国家体育产业地的发展思路和空间布局38  3）深

圳国家体育产业地建设进展39  4）深圳体育产业发展规划40  （3）成都国家体育产业地发展分

析40  1）成都国家体育产业地概况40  2）成都国家体育产业地建设进展40  3）成都国家体育产

业地工作思路42  4）成都市体育产业发展规划42  （4）晋江国家体育产业地发展分析42  1）晋

江国家体育产业地概况42  2）晋江国家体育产业地建设进展43  3）晋江国家体育产业地工作思

路45  （5）北京龙潭湖国家体育产业地发展分析45  1）北京龙潭湖国家体育产业地概况45  2）

北京龙潭湖国家体育产业地特色优势46  3）北京龙潭湖国家体育产业地功能定位与建设规

划46  4）北京龙潭湖国家体育产业地规划建设进展47  5）北京龙潭湖国家体育产业地发展过程

中的瓶颈和亟待解决的问题47  6）北京龙潭湖国家体育产业地建设思路48  （6）杭州富阳国家

体育产业地发展分析48  1）杭州富阳国家体育产业地揭牌48  2）杭州富阳体育产业发展分析49

 3）杭州富阳发展规划49  （7）乐陵国家体育产业地发展分析50  1）乐陵国家体育产业地揭

牌50  2）乐陵体育产业发展分析50  3）乐陵发展规划51  （8）苏南（县域）国家体育产业地发

展分析51  1）苏南（县域）国家体育产业地揭牌51  2）江阴市体育产业发展规划51     第2章：

细分行业篇53  2.1中国体育用品业发展现状、趋势与前景53  2.1.1体育用品行业整体发展状况53

 （1）体育用品行业定义级围53  （2）体育用品行业发展总体概况53  （3）体育用品行业进出

口状况56  1）体育用品行业进出口总体情况56  2）行业出口市场分析56  3）行业进口情况分



析58  2.1.2运动服装市场发展前局析59  （1）运动服装行业经营情况59  1）行业销售规模59  2）

行业竞争格局59  （2）运动服装行业重点产品市场发展分析60  1）篮球服市场发展分析60  2）

足球服市场发展分析60  3）田径服市场发展分析61  4）网球服市场发展分析61  5）游泳服市场

发展分析62  （3）大众运动服装消费群体特征63  1）大众运动服装消费群体范围63  2）大众运

动服消费群体性别特征63  3）大众运动服消费群体年龄特征63  （4）行业标杆企业经营情况分

析64  1）行业标杆企业分区域市场分析64  2）行业标杆企业市场数据对比69  （5）运动服行业

发展前景与趋势72  1）行业发展前景72  2）行业发展趋势73  2.1.3运动鞋市场发展前局析73  （1

）运动鞋行业经营情况73  1）行业规模73  2）行业竞争格局74  （2）运动鞋行业重点产品品牌

格局分析75  1）篮球鞋市场品牌格局75  2）足球鞋市场品牌格局76  3）慢跑鞋市场品牌格局76 

4）旱冰鞋市场品牌格局77  5）帆布鞋市场品牌格局78  6）休闲运动鞋市场品牌格局78  （3）

运动鞋行业标杆企业经营情况分析79  1）李宁79  2）安踏80  3）中国动向80  4）特步国际81  5

）匹克体育81  6）361度82  7）美克国际82  8）贵人鸟82  （4）运动鞋行业发展前景与趋势83  1

）街头运动群体成为重点市场83  2）户外运动鞋市场更加细分83  3）老年人运动鞋市场潜力依

然大84  2.1.4运动器材市场发展前局析84  （1）球类制造市场总体发展概况84  1）球类制造行

业概述84  2）球类制造行业经营情况85  3）球类制造行业重点产品品牌格局分析87  4）球类制

造行业发展前景预测91  （2）训练健身器材市场发展分析92  1）训练健身器材行业概述92  2）

训练健身器材行业经营情况93  （3）训练健身器材行业重点产品品牌格局分析96  （4）训练健

身器材行业重点产品市场发展分析96  （5）训练健身器材行业发展前景与趋势100  2.1.5个人运

动防护用品市场发展前局析102  （1）个人运动防护用品行业总体发展情况102  1）个人运动防

护用品行业概述102  2）个人运动防护用品经营情况分析102  （2）个人运动防护用品行业重点

产品品牌格局105  1）个人眼睛防护用品市场品牌格局105  2）个人头部（除眼睛）防护用品市

场品牌格局106  3）其他个人防护用品市场品牌格局106  （3）个人运动防护用品行业发展前景

预测107  2.1.6户外用品市场发展前局析108  （1）户外用品行业经营情况108  1）行业发展概

况108  2）户外用品结构109  3）户外用品品牌格局110  4）户外用品销售渠道111  5）户外用品
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护用品市场品牌格局114  （3）户外用品行业标杆企业经营情况115  1）企业营销渠道分析115 

2）企业产品销售分析116  3）企业经营效益分析117  （4）户外用品行业发展前景与趋势118  1

）户外用品行业发展将日趋成熟118  2）本土户外品牌加快二三线市场布局119  3）户外用品电
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点212  2）非俱乐部健身业经营模式分析215  3）非俱乐部健身业市场经营成本与收益217  2.4.3

体育中介业发展分析218  （1）体育中介的内涵贾类218  1）体育中介业的内涵218  2）体育中

介的分类218  （2）体育中介业发展情况219  （3）体育中介业经营效益219  （4）国内外体育

中介业比较分析220  1）体育中介业的市场资源开放程度的比较220  2）体育中介市场产品差别

化程度的比较220  2.4.4体育传媒业发展分析222  （1）体育传媒业总体发展概况222  （2）体育

媒体运营个案分析222  1）CCTV-5个案分析222  2）新浪网体育频道个案分析224     第3章：领



先企业篇225  3.1体育用品业领先企业经营情况分析225  3.1.1李宁有限公司经营情况分析225  

（1）企业发展简况分析225  （2）主要经济指标分析225  （3）企业盈利能力分析226  （4）企

业运营能力分析226  （5）企业偿债能力分析227  （6）企业发展能力分析227  （7）企业产品

结构及新产品动向228  （8）企业销售渠道与网络231  （9）企业经营状况优劣势分析232  （10

）企业投资兼并与重组分析233  （11）企业最新发展动向分析233  3.1.2安踏体育用品有限公司

经营情况分析233  （1）企业发展简况分析233  （2）主要经济指标分析234  （3）企业盈利能

力分析234  （4）企业运营能力分析235  （5）企业偿债能力分析235  （6）企业发展能力分

析236  （7）企业产品结构及新产品动向236  （8）企业销售渠道与网络238  （9）企业经营状

况优劣势分析239  （10）企业最新发展动向分析239  3.1.3中国动向（集团）有限公司经营情况

分析240  （1）企业发展简况分析240  （2）主要经济指标分析240  （3）企业盈利能力分析241  

（4）企业运营能力分析241  （5）企业偿债能力分析242  （6）企业发展能力分析242  （7）企

业组织架构分析243  （8）企业产品结构及品牌定位244  （9）企业营销策略和新产品研发245  

（10）企业销售渠道与网络248  （11）企业经营状况优劣势分析248  （12）企业最新发展动向

分析249  3.1.4特步国际控股有限公司经营情况分析249  （1）企业发展简况分析249  （2）主要

经济指标分析250  （3）企业盈利能力分析251  （4）企业运营能力分析251  （5）企业偿债能

力分析252  （6）企业发展能力分析252  （7）企业产品结构及新产品动向253  （8）企业营销

策略及供应链管理254  （9）企业销售渠道与网络255  （10）企业经营状况优劣势分析256  

（11）企业最新发展动向分析256  3.1.5匹克体育用品有限公司经营情况分析256  （1）企业发

展简况分析256  （2）主要经济指标分析257  （3）企业盈利能力分析257  （4）企业运营能力

分析258  （5）企业偿债能力分析258  （6）企业发展能力分析259  （7）企业产品结构及营销

模式259  （8）企业销售渠道与网络262  （9）企业经营状况优劣势分析265  （10）企业最新发

展动向分析265  3.1.6三六一度国际有限公司经营情况分析266  （1）企业发展简况分析266  （2

）主要经济指标分析267  （3）企业盈利能力分析268  （4）企业运营能力分析268  （5）企业

偿债能力分析269  （6）企业发展能力分析269  （7）企业组织架构分析270  （8）企业产品结

构及新产品动向271  （9）企业销售渠道与网络272  （10）企业经营状况优劣势分析274  （11

）企业最新发展动向分析274  3.1.7贵人鸟股份有限公司经营情况分析275  （1）企业发展简况

分析275  （2）主要经济指标分析277  （3）企业盈利能力分析277  （4）企业运营能力分析277  

（5）企业偿债能力分析278  （6）企业发展能力分析279  （7）企业产品结构及新产品动向279 

（8）企业销售渠道与网络280  （9）企业经营状况优劣势分析281  （10）企业最新发展动向分

析281  3.1.8飞克国际控股有限公司经营情况分析281  （1）企业发展简况分析281  （2）主要经

济指标分析282  （3）企业盈利能力分析282  （4）企业运营能力分析283  （5）企业偿债能力

分析283  （6）企业发展能力分析284  （7）企业产品结构及新产品动向284  （8）企业销售渠



道与网络285  （9）企业经营状况优劣势分析285  （10）企业最新发展动向分析285  3.1.9美克

国际控股有限公司经营情况分析285  （1）企业发展简况分析286  （2）主要经济指标分析286  

（3）企业盈利能力分析286  （4）企业运营能力分析287  （5）企业偿债能力分析287  （6）企

业发展能力分析288  （7）企业产品结构及新产品动向288  （8）企业销售渠道与网络289  （9

）企业经营状况优劣势分析290  （10）企业最新发展动向分析290  3.1.10德尔惠（中国）有限

公司经营情况分析290  （1）企业发展简况分析290  （2）企业经营情况分析291  （3）企业产

品结构及新产品动向292  （4）企业销售渠道与网络292  （5）企业经营状况优劣势分析292  

（6）企业最新发展动向分析293  3.2体育健身业领先企业经营情况分析293  3.2.1一兆健身管理

有限公司经营情况分析293  （1）企业发展简况分析293  （2）企业经营情况分析294  （3）企

业健身会所建设贾布情况294  （4）企业健身项目分析294  （5）企业健身教练情况分析295  

（6）企业渠道资源与经营模式分析295  （7）企业经营状况优劣势分析297  （8）企业最新发

展动向分析297  3.2.2上海美格菲健身中心有限公司经营情况分析297  （1）企业发展简况分

析297  （2）企业经营情况分析298  （3）企业健身会所建设贾布情况298  （4）企业健身项目

分析298  （5）企业渠道资源与经营模式分析299  （6）企业经营状况优劣势分析299  （7）企

业最新发展动向分析300  3.2.3威康健身管理咨询（上海）有限公司经营情况分析300  （1）企

业发展简况分析300  （2）企业经营情况分析301  （3）企业健身会所建设贾布情况301  （4）

企业健身项目分析301  （5）企业健身教练情况分析301  （6）企业渠道资源与经营模式分

析301  （7）企业经营状况优劣势分析302  3.2.4青岛英派斯健康管理有限公司经营情况分析302 

（1）企业发展简况分析302  （2）企业经营情况分析303  （3）企业健身会所建设贾布情况303 

（4）企业健身项目分析303  （5）企业健身教练情况分析304  （6）企业渠道资源和经营模式

分析304  （7）企业经营状况优劣势分析304  （8）企业最新发展动向分析304  3.2.5上海金仕堡

体育发展有限公司经营情况分析305  （1）企业发展简况分析305  （2）企业经营情况分析306  

（3）企业健身会所建设贾布情况306  （4）企业健身项目分析306  （5）企业健身教练情况分

析306  （6）企业渠道资源和经营模式分析306  （7）企业经营状况优劣势分析307  （8）企业

最新发展动向分析307  3.2.6上海宝迪沃体育休闲有限公司经营情况分析307  （1）企业发展简

况分析307  （2）企业经营情况分析308  （3）企业健身会所建设贾布情况308  （4）企业健身

项目分析309  （5）企业健身教练情况分析309  （6）企业渠道资源和经营模式分析309  （7）

企业经营状况优劣势分析310  3.2.7星之健身俱乐部有限公司经营情况分析310  （1）企业发展

简况分析310  （2）企业经营情况分析311  （3）企业健身会所建设贾布情况311  （4）企业健

身项目分析311  （5）企业渠道资源与经营模式分析311  （6）企业经营状况优劣势分析312  

（7）企业最新发展动向分析312  3.3领先体育场馆及运营企业经营情况分析313  3.3.1国家奥林

匹克体育中心体育场313  （1）场馆简介313  （2）场馆规模313  （3）场馆设施313  （4）场馆



服务项目313  （5）场馆运营管理314  3.3.2黄龙体育中心体育场314  （1）场馆简介314  （2）场

馆规模314  （3）场馆设施314  （4）场馆服务项目314  （5）场馆运营管理315  3.3.3广东奥林匹

克体育中心体育场315  （1）场馆简介315  （2）场馆规模315  （3）场馆设施315  （4）场馆服

务项目316  （5）场馆运营管理316  3.3.4南京奥林匹克体育中心316  （1）场馆简介316  （2）场

馆规模316  （3）场馆设施317  （4）场馆服务项目317  （5）场馆运营管理317  （6）场馆特

色317  3.3.5北京工人体育馆317  （1）场馆简介317  （2）场馆规模318  （3）场馆设施318  （4

）场馆服务项目318  （5）场馆运营管理319  （6）场馆特色319  3.3.6沈阳奥林匹克体育中心体

育场319  （1）场馆简介319  （2）场馆规模319  （3）场馆设施319  （4）场馆服务项目320  （5

）场馆运营管理320  3.3.7天津奥林匹克中心体育场320  （1）场馆简介320  （2）场馆规模320  

（3）场馆设施321  （4）场馆服务项目321  （5）场馆运营管理321  （6）场馆特色321  3.3.8中

体产业集团股份有限公司321  （1）企业简介321  （2）企业主要经济指标分析323  （3）企业

盈利能力分析324  （4）企业运营能力分析324  （5）企业偿债能力分析325  （6）企业发展能

力分析325  （7）企业体育场馆运营战略分析326  （8）企业体育场馆运营业务分析326  （9）

企业经营状况优劣势分析327  （10）企业最新动态327  3.3.9成都体育产业有限责任公司328  

（1）企业简介328  （2）企业体育场馆资源分析328  （3）企业服务项目329  （4）企业经营状

况优劣势分析329  （5）企业最新发展动向分析329  3.3.10华熙国际（北京）五棵松体育场馆运

营管理有限公司329  （1）企业简介329  （2）企业体育场馆资源分析330  （3）企业服务项

目330  （4）企业经营模式分析331  （5）企业经营状况优劣势分析331  3.3.11深圳市大运中心

运营管理有限公司331  （1）企业简介331  （2）企业体育场馆资源分析332  （3）企业服务项

目332  （4）企业经营状况优劣势分析333  3.4体育彩票领先管理中心经营情况分析334  3.4.1深

圳市体育彩票管理中心334  （1）中心发展简况分析334  （2）中心经营情况分析334  （3）中

心体育彩票相关彩种分析335  （4）中心经营优劣势分析335  （5）中心最新发展动向分析335 

3.4.2南京市体育彩票管理中心336  （1）中心发展简况分析336  （2）中心经营情况分析336  

（3）中心体育彩票相关彩种分析336  （4）中心经营优劣势分析337  （5）中心最新发展动向

分析337  3.4.3广州市体育彩票管理中心337  （1）中心发展简况分析337  （2）中心经营情况分

析337  （3）中心体育彩票相关彩种分析338  （4）中心经营优劣势分析338  （5）中心最新发

展动向分析339  3.4.4温州市体育彩票管理中心339  （1）中心发展简况分析339  （2）中心经营

情况分析339  （3）中心体育彩票相关彩种分析339  （4）中心经营优劣势分析340  （5）中心

最新发展动向分析340  3.4.5青岛市体育彩票管理中心340  （1）中心发展简况分析340  （2）中

心经营情况分析341  （3）中心体育彩票相关彩种分析341  （4）中心经营优劣势分析341  （5

）中心最新发展动向分析341  3.4.6成都市体育彩票管理中心342  （1）中心发展简况分析342  

（2）中心经营情况分析342  （3）中心体育彩票相关彩种分析342  （4）中心经营优劣势分



析342  （5）中心最新发展动向分析343  3.4.7大连市体育彩票管理中心343  （1）中心发展简况

分析343  （2）中心经营情况分析343  （3）中心体育彩票相关彩种分析343  （4）中心经营优

劣势分析344  （5）中心最新发展动向分析344  3.5体育中介业领先企业经营情况分析345  3.5.1

中视体育娱乐有限公司经营情况分析345  （1）企业发展简况分析345  （2）企业经营情况分

析345  （3）企业成功体育运营案例分析346  （4）企业经营状况优劣势分析347  （5）企业最

新发展动向分析347  3.5.2北京众辉国际体育管理公司经营情况分析347  （1）企业发展简况分

析347  （2）企业经营情况分析348  （3）企业成功体育运营案例分析348  （4）企业经营状况

优劣势分析349  （5）企业最新发展动向分析349  3.5.3中体保险经纪有限公司经营情况分析349 

（1）企业发展简况分析349  （2）企业经营情况分析350  （3）企业体育项目保险产品及保险

条款分析350  （4）企业经营状况优劣势分析351  （5）企业经营状况优劣势分析351  3.5.4中体

经纪管理有限公司经营情况分析351  （1）企业发展简况分析352  （2）企业主营业务分析352  

（3）企业成功体育运营案例分析352  （4）企业经营状况优劣势分析353  （5）企业最新发展

动向分析353     第4章：附录355  4.1发达国家体育产业发展状况分析355  4.1.1发达国家体育产业

发展概述355  4.1.2美国体育产业发展分析356  （1）美国体育产业产值356  （2）美国体育产业

构成356  4.1.3日本体育产业发展分析356  （1）日本体育产业发展模式&mdash;&mdash;政府参

与型356  （2）日本体育产业构成357  4.2中国彩民购彩行为及调研分析357  4.2.1彩民本特征357 

（1）彩民还是以男性为主357  （2）彩民群体年轻化358  （3）六成受访者为大学学历359  （4

）职业构成呈多元化特点359  （5）中等收入者占五成360  （6）新彩民占比增加361  4.2.2彩民

购彩渠道分析362  （1）购彩渠道多样化彩民接受程度各异362  （2）六成多彩民有互联网/电

话购彩行为363  （3）选择互联网/电话购彩便捷是最重要的原因363  （4）为降低风险彩民最

青睐知名网站364  4.2.3彩民购彩数量及种类分析365  （1）近六成彩民投注额增加365  （2）七

成彩民量力购彩367  （3）双色球最受彩民青睐368  4.2.4彩民购买体育彩票心理分析369  （1）

购买体育彩票的目的369  （2）对体育彩票外观感觉370  （3）购买体彩是否受外界影响370  

（4）购买体彩是否与个人经济实力有关371  4.3体育产业投融资模式的国际经验371  4.3.1发达

国家体育产业投融资模式371  （1）欧美体育产业投融资模式371  （2）日本体育产业投融资模

式373  （3）美国体育产业投融资模式374  4.3.2国外体育产业投融资的实践运用375  （1）银团

贷款375  （2）资产证券化融资375  （3）商业信用融资376  （4）球员抵押贷款376  4.4中国体
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