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二、说明、目录、图表目录

 我国的电梯行业目前正处于成熟期，而智能电梯则处于成长期。电梯行业内已经具备不少已

经上市的中国电梯企业，但更多的是中外合资的国外品牌。从进出口情况来看，中国电梯出

口远大于进口，也说明了我国电梯制造业产能实现国产化，并且能够向国外提供我国生产制

造的电梯产品。从智能电梯发展情况来看，目前我国人工智能与物联网技术正在不断地与各

行各业进行深度融合，当前智能电梯处于发展的成长期，未来发展潜力较大。

近年来，我国电梯行业发展迅速。国内电梯企业的产品在技术、性能、质量和国外大企业几

乎同步，与进口电梯相比具有明显的优势。中国电梯行业将像纺织、服装、电子、计算机等

行业一样，成为全球电梯制造中心，进一步吸纳世界其他地区的电梯产能。  

中国电梯市场的在电梯的维保和修理、老旧电梯改造和更新、旧楼加装电梯、家用电梯、特

殊电梯等将成为行业的主要增长点。与此同时，绿色环保电梯、智能化、信息化和高速电梯

将成为产品发展的潮流。  

随着我国经济持续快速增长、城市化快速推进、人民生活水平提高、人口老龄化等因素的推

动，我国电梯行业也呈快速发展态势。预计到2027年，中国电梯行业市场规模有望达到7090

亿元，年均复合增长率约为6.7%。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国电梯行业分析与市场全景评估报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  
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8.4.4 旧楼改造市场电梯需求趋势  

   

第9章：中国电梯行业代表性企业案例分析  

9.1 中国电梯行业代表性企业业务布局对比  

9.2 中国电梯代表性企业案例分析  

9.2.1 康力电梯股份有限公司  

（1）企业发展历程及基本信息  

（2）企业经营状况介绍  

1）企业主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  



5）企业发展能力分析  

（3）企业业务结构及销售网络  

（4）企业电梯业务布局  

1）电梯产品类型及特色  

2）电梯产品技术水平及资质能力  

3）电梯产品产能/产销量及生产线布局情况  

4）电梯产品的主要客户  

（5）企业发展电梯业务的优劣势分析  

9.2.2 通用电梯股份有限公司  

（1）企业发展历程及基本信息  

（2）企业经营状况介绍  

1）企业主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  

（3）企业业务结构及销售网络  

（4）企业电梯业务布局  

1）电梯产品类型及特色  

2）电梯产品技术水平及资质能力  

3）电梯产品产能/产销量及生产线布局情况  

4）电梯产品的主要客户  

（5）企业发展电梯业务的优劣势分析  

9.2.3 广州广日股份有限公司  

（1）企业发展历程及基本信息  

（2）企业经营状况介绍  

1）企业主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  

（3）企业业务结构及销售网络  



（4）企业电梯业务布局  

1）电梯产品类型及特色  

2）电梯产品技术水平及资质能力  

3）电梯产品产能/产销量及生产线布局情况  

4）电梯产品的主要客户  

（5）企业发展电梯业务的优劣势分析  

9.2.4 上海机电股份有限公司  

（1）企业基本信息  

（2）企业经营状况介绍  

1）企业主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  

（3）企业业务结构及销售网络  

（4）企业电梯业务布局  

1）电梯产品类型及特色  

2）电梯产品技术水平及资质能力  

3）电梯产品产能/产销量及生产线布局情况  

4）电梯产品的主要客户  
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（1）企业发展历程及基本信息  

（2）企业经营状况介绍  

1）企业主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  

（3）企业业务结构及销售网络  

（4）企业电梯业务布局  

1）电梯产品类型及特色  



2）电梯产品技术水平及资质能力  

3）电梯产品产能/产销量及生产线布局情况  

4）电梯产品的主要客户  

（5）企业发展电梯业务的优劣势分析  

9.2.6 申龙电梯股份有限公司  

（1）企业发展历程及基本信息  

（2）企业经营状况介绍  

（3）企业销售网络  

（4）企业电梯业务布局  

1）电梯产品类型及特色  

2）电梯产品技术水平及资质能力  

3）电梯产品产能/产量及生产线布局情况  

4）电梯产品的主要客户  

（5）企业发展电梯业务的优劣势分析  

9.2.7 浙江梅轮电梯股份有限公司  

（1）企业发展历程及基本信息  

（2）企业经营状况介绍  

1）企业主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  

（3）企业业务结构及销售网络  

（4）企业电梯业务布局  

1）电梯产品类型及特色  

2）电梯产品技术水平及资质能力  

3）电梯产品产销量及生产线布局情况  

4）电梯产品的主要客户  

（5）企业发展电梯业务的优劣势分析  

9.2.8 东南电梯股份有限公司  

（1）企业发展历程及基本信息  

（2）企业经营状况介绍  



（3）企业业务结构及销售网络  

（4）企业电梯业务布局  

（5）企业发展电梯业务的优劣势分析  

9.2.9 森赫电梯股份有限公司  

（1）企业发展历程及基本信息  

（2）企业经营状况介绍  

1）企业主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  

（3）企业业务结构及销售网络  

（4）企业电梯业务布局  

1）电梯产品类型及特色  

2）电梯产品技术水平及资质能力  

3）电梯产品产能/产量及生产线布局情况  

4）电梯产品的主要客户  

（5）企业发展电梯业务的优劣势分析  

9.2.10 快意电梯股份有限公司  

（1）企业发展历程及基本信息  

（2）企业经营状况介绍  

1）企业主要经济指标分析  

2）企业盈利能力分析  

3）企业运营能力分析  

4）企业偿债能力分析  

5）企业发展能力分析  

（3）企业业务结构及销售网络  

（4）企业电梯业务布局  

1）电梯产品类型及特色  

2）电梯产品技术水平及资质能力  

3）电梯产品产能/产销量及生产线布局情况  

4）电梯产品的主要客户  



（5）企业发展电梯业务的优劣势分析  

   

第10章：中国电梯行业投资机会与投资建议  

10.1 中国电梯行业发展潜力分析  

10.1.1 中国电梯行业发展现状总结  

10.1.2 中国电梯行业影响因素总结  

10.1.3 中国电梯行业盈利模式分析  

10.1.4 中国电梯行业进入壁垒分析  

（1）技术壁垒  

（2）资金壁垒  

（3）品牌壁垒  

（4）资质壁垒  

10.1.5 中国电梯行业发展潜力评估  

10.2 中国电梯行业发展趋势与前景预测  

10.2.1 中国电梯行业发展趋势分析  

10.2.2 中国电梯行业发展前景预测  

10.3 中国电梯行业投资机会及投资风险分析  

10.3.1 电梯行业投资机会分析  

（1）电梯行业重点投资产品分析  

（2）重点区域投资机会分析  

（3）细分市场投资机会分析  

10.3.2 电梯行业投资风险分析  

（1）宏观经济及政策风险  

（2）市场竞争风险  

（3）行业监管风险  

10.4 中国电梯行业投资建议和可持续发展建议  

10.4.1 电梯行业投资策略建议  

10.4.2 电梯行业可持续发展建议  
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