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二、说明、目录、图表目录

 家用电器主要指在家庭及类似场所中使用的各种电气和电子器具。又称民用电器、日用电器

。家用电器使人们从繁重、琐碎、费时的家务劳动中解放出来，为人类创造了更为舒适优美

、更有利于身心健康的生活和工作环境，提供了丰富多彩的文化娱乐条件，已成为现代家庭

生活的必需品。

从营收看，2021年1-12月，家电行业稳步增长，全年主营业务收入1.73万亿元，同比增

长15.5%。从产量看，2021年全国家用电冰箱产量为8992.1万台，同比下降0.4%；全国房间空

气调节器产量为21835.7万台，同比增长9.4%；全国家用洗衣机产量为8618.5万台，同比增

长9.5%。2022年全年，全国家用电冰箱产量8664.4万台，同比下降3.6%；房间空气调节器产

量22247.3万台，同比增长1.8%；家用洗衣机产量9106.3万台，同比增长4.6%。从出口情况看

，2021年家电行业出口规模远超历史同期水平。据海关总署发布的数据，2021年1-12月，中国

家用电器（包括彩电和DVD及部分白色家电产品）出口额987.2亿美元，同比增长22.3%。2022

年，中国家用电器产品出口额为855亿美元，同比下降13.3%。  

2021年3月《中华人民共和国国民经济和社会发展第十四个五年规划和2035年远景目标纲要》

中提到，将应用感应控制、语音控制、远程控制等技术手段，发展智能家电、智能照明、智

能安防监控、智能音箱、新型穿戴设备、服务机器人等。2021年4月，工信部根据《关于加快

发展数字家庭提高居住品质的指导意见》明确提出到2025年年底，构建比较完备的数字家庭

标准体系;新建全装修住宅和社区配套设施，全面具备通信连接能力，拥有必要的智能产品

。2021年6月，中国家用电器协会根据《中国家电工业&ldquo;十四五&rdquo;发展指导意见》

，明确了&ldquo;十四五&rdquo;时期我国家电工业的总体发展目标为，持续提升行业的全球竞

争力、创新力和影响力，到2025年，成为全球家电科技创新的引领者。  

疫情之下，消费者健康意识增强，以净化、清洁、杀菌消毒等为主要功能的健康类产品迎来

新的发展机遇。从长期来看会促进家电产品结构调整，健康除菌会成为中高端家电产品的一

个必要配置。疫情推动了中国家电产品向更高端更健康升级，也将在实际上拉升产品售价，

助力产业转型升级。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国家电市场评估与投资潜力分析报告》共十六章。首先介

绍了国际家电业的发展概况，接着分析了中国家电业发展环境、家电业总体发展状况、智能

家电的发展、线上家电市场发展状况及家电产量数据。然后分别对白色家电、黑色家电、小

家电、厨电以及家电服务业的发展进行详细分析，随后，报告对家电市场营销、行业盈利模

式及行业重点企业展开分析，最后，报告对家电行业进行了投资分析并对行业未来发展前景

做出了科学的预测。  



本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、工信部、海关总署、全国家用电器工业信

息中心、中企顾问网、中国家用电器协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰

富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想

对家电业有个系统深入的了解、或者想投资家电业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具

。  
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