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二、说明、目录、图表目录

 体育产业具有&ldquo;健康&rdquo;和&ldquo;经济&rdquo;层面双重战略意义。一方面，我国通

过了&ldquo;健康中国2030&rdquo;规划纲要，健康中国战略提升至前所未有的高度，体育健身

可以增强人民体质，是&ldquo;健康中国&rdquo;的强力支撑；另一方面，我国经济正处于调结

构的重要发展阶段，体育产业融合第二、第三产业，其发展可有效的拉动内需、提振经济，

为我国经济转型软着陆提供有力的支撑点。

体育产业包含竞技体育和大众体育两大类。竞技体育满足观众的观赏需求，以赛事的组织运

营和营销传播为核心；大众体育满足消费者的参与需求，以运动场馆、体用用品、培训服务

等满足大众参与为核心。2021年全国体育产业总规模（总产出）为31175亿元，增加值为12245

亿元。与2020年相比，体育产业总产出增长13.9%（未扣除价格因素，下同），增加值增

长14.1%。从内部构成看，体育服务业增加值为8576亿元，占体育产业增加值的比重为70.0%

，比上年提高1.3个百分点。体育用品及相关产品制造增加值为3433亿元，占体育产业增加值

的比重为28.0%，比上年下降1.3个百分点。体育场地设施建设增加值为236亿元，占体育产业

增加值的比重为1.9%，比上年下降0.1个百分点。  

如今，不论是政策支持，还是资本入主，体育产业已经成为新兴经济板块中的高频词汇

。2022年2月，体育总局修订了《体育标准化管理办法》，进一步发挥体育标准化工作对推动

体育强国建设的基础性、保障性作用。2022年7月，国家体育总局发布《关于体育助力稳经济

促消费激活力的工作方案》，从加大助企纾困力度和加大体育产品供给两个维度提出落实纾

困政策、减免相关费用、加快资金执行、优化政府采购、降低融资成本、加大示范支持、加

大赛事供给、丰富健身活动、吸引群众参与、推动场馆开放、优化体育彩票品种结构、加快

投资建设、深化融合发展、促进体育消费、带动体育就业等15条共42项具体举措。2023年1月1

日起，新《体育法》开始实施。新《体育法》突出全民健身在体育事业发展中的基础性作用

，明确国家实施全民健身战略，构建全民健身公共服务体系，鼓励和支持公民参加健身活动

，促进全民健身与全民健康深度融合。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国体育产业商业模式市场深度分析与投资可行性报告》共

五章，分别介绍了国外体育产业的商业模式，然后报告对国内体育产业商业模式、&ldquo;互

联网+体育&rdquo;商业模式及细分领域商业模式进行了细致解析，最后报告分析了体育产业

商业模式典型案例。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家财政部、国家发改委、中企顾问网、中企顾问

网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富。您或贵单位若想对当

下体育产业商业模式有深入的了解、或者想投资体育产业，本报告将是您不可或缺的参考工



具。  
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