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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国商业街区建设行业发展趋势与投资前景评估报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：

商业街的功能与发展效应分析  1.1 商业街的功能分析  1.2 商业街发展的效应分析  1.2.1 商业街

的外部经济效应  1.2.2 商业街的聚集经济效应  1.2.3 商业街的增长极效应     第2章：商业街发展

模式与政府管理模式分析  2.1 中国商业街的发展模式分析  2.1.1 商业街发展模式构成要素分析 

（1）商业街项目定位分析  （2）商业街项目关键资源分析  （3）商业街项目业态组合分析  

（4）商业街项目文化元素分析  （5）商业街项目收益方式分析  2.1.2 中国商业街主要发展模

式分析  （1）综合商业街发展模式分析  （2）特色商业街发展模式分析  （3）组团式商业街发

展模式分析  （4）步行街发展模式分析  （5）&ldquo;销品茂&rdquo;发展模式分析  2.2 政府对

于商业街管理模式的选择  2.2.1 商业街管理体制的选择分析  （1）商业街管理体制类别  （2）

管理制度选择的原则  （3）商业街管理体制的选择  2.2.2 政府推进商业街建设的措施选择  （1

）政策推进商业街建设的措施原则  （2）商业街管理中的政府角色定位分析  （3）不同评价

级别商业街的措施选择分析  （4）特色商业街发展措施建议分析  （5）集贸商业街发展措施

建议分析  （6）专业商业街发展措施建议分析     第3章：中国商业街发展的产业环境分析  3.1 

中国商服用地市场供需形势分析  3.1.1 年商服用地市场供求分析  （1）2012年商服用地实际供

应分析  （2）2012年商服用地市场成交分析  3.1.2 年商服用地市场供求分析  （1）2013年商服

用地实际供应分析  （2）2013年商服用地市场成交分析  3.1.3 商服用地月度成交价格走势分析 

3.2 房地产开发商的商服用房市场供需分析  3.2.1 商服用房的投资分析  3.2.2 商服用房销售面积

分析  3.2.3 商服用房销售金额与价格分析  3.3 中国建筑业企业商服用房建设情况分析  3.3.1 建

筑业企业全部房屋竣工情况分析  3.3.2 建筑业企业商服用房竣工面积分析  3.3.3 建筑业企业商

服用房竣工价值分析  3.4 中国重点城市优质商服物业市场分析  3.4.1 重点城市优质零售物业市

场分析  （1）优质零售物业新增供给分析  （2）优质零售物业租金与空置率分析  3.4.2 重点城

市优质写字楼市场分析  （1）优质写字楼新增供给分析  （2）优质写字楼物业空置分析  （3）

优质写字楼物业租金分析     第4章：中国商业街区投资建设市场机会分析  4.1 中国商业街建设

机会分析  4.1.1 中国商业街建设规模分析  4.1.2 商业街建设存在的主要问题  4.1.3 商业街投资机

会与威胁分析  4.2 步行商业街发展状况分析  4.2.1 步行商业街发展概况分析  4.2.2 步行商业街

建设模式分析  4.2.3 步行商业街发展问题分析  4.2.4 步行商业街发展对策分析  4.3 特色商业街

投资前景分析  4.3.1 特色商业街的特点分析  4.3.2 特色商业街建设规模分析  4.3.3 特色商业街竞



争力影响因素  4.3.4 特色商业街投资前景分析  4.3.5 特色商业街转型与升级案例分

析&mdash;&mdash;马连道商业街  （1）马连道商业街面临的问题  （2）马连道商业街转型总

体思路  （3）马连道商业街转型路径分析  4.4 地下商业街投资前景分析  4.4.1 城市地下商业街

发展政策分析  4.4.2 城市地下商业街建设现状分析  4.4.3 地下商业街购物者调研分析  4.4.4 城市

地下商业街标志设计案例分析&mdash;&mdash;西单大悦城  （1）基于意向要素的标志设计分

析  （2）地下商业街标志设计策略分析  4.4.5 城市地下商业街投资前景分析  （1）城市地下商

业街开发推动因素分析  （2）城市地下商业街开发的优势分析     第5章：商业街规划设计与旧

建筑改造利用分析  5.1 商业街开发与旧建筑再利用现状  5.1.1 商业街开发对旧建筑的利用趋向 

5.1.2 商业街开发建设与旧建筑改造利用  （1）西方城市商业街开发与旧建筑改造利用  （2）

中国商业街开发与旧建筑改造利用现状  5.1.3 集中建设式与分期整改式商业街改造典型案例  

（1）集中建设式商业街典型案例分析  （2）分期整改式商业街典型案例分析  5.1.4 不同类型

商业街旧建筑再利用状态比较分析  5.1.5 商业街开发与旧建筑再利用的发展策略与建议  5.2 滨

海旅游区商业街改造建设策略  5.2.1 滨海旅游区商业街发展现状  5.2.2 滨海旅游区商业街发展

瓶颈分析  5.2.3 滨海旅游区商业街改造原因分析  5.2.4 滨海旅游区商业街改造内容分析  5.2.5 滨

海旅游区商业街改造案例分析  5.3 文化景区商业街设计策略分析  5.3.1 文化景区引入商业街区

的原因  5.3.2 文化景区建筑设计需要考虑因素  5.3.3 文化景区商业街设计问题与策略  （1）文

化景区商业街设计问题分析  （2）文化景区商业街设计策略分析  5.3.4 文化景区商业街设计案

例&mdash;&mdash;锦里文化商业街  （1）锦里文化商业街基本情况  （2）锦里对当地文化的

挖掘和选择  （3）地域性在锦里街道空间中的表达  （4）锦里商业街的景观节点分析  （5）街

道连续性的营造     第6章：世界和中国典型商业街发展状况分析  6.1 世界著名商业街发展核心

特征分析  6.1.1 世界典型商业街发展特征分析  （1）商业街租金高  （2）全球化零售商数量多 

（3）具备地标商业设施  （4）消费品牌数量多  （5）奢侈品牌数量多  （6）历史年代久远  

（7）停车场数量多  6.1.2 世界著名商业街具备的共同核心特征  6.2 中国典型商业街项目规划

与发展策略分析  6.2.1 成都春熙路规划分析与发展策略  （1）春熙路发展背景与历程分析  （2

）春熙路规划布局与业态定位分析  （3）春熙路集客能力与商业属性分析  （4）春熙路存在

问题与发展策略分析  6.2.2 北京王府井规划分析与发展策略  （1）北京王府井发展背景与历程

分析  （2）北京王府井规划布局与业态定位分析  （3）北京王府井集客能力与商业属性分析  

（4）北京王府井存在问题与发展策略分析  6.2.3 上海南京路规划分析与发展策略  （1）上海

南京路发展背景与历程分析  （2）上海南京路规划布局与业态定位分析  （3）上海南京路集

客能力与商业属性分析  （4）上海南京路存在问题与发展策略分析  6.2.4 合肥淮河路规划分析

与发展策略  （1）淮河路发展背景与历程分析  （2）淮河路规划布局与业态定位分析  （3）淮

河路集客能力与商业属性分析  （4）淮河路存在问题与发展策略分析  6.2.5 北京西单商业区规



划分析与发展策略  （1）西单商业区发展背景与历程分析  （2）西单商业区规划布局与业态

定位分析  （3）西单商业区集客能力与商业属性分析  （4）西单商业区存在问题与发展策略

分析  6.2.6 广州上下九商业街区规划分析与发展策略  （1）广州上下九商业街发展背景与历程

分析  （2）广州上下九商业街规划布局与业态定位分析  （3）广州上下九商业街集客能力与

商业属性分析  （4）广州上下九商业街存在问题与发展策略分析  6.2.7 深圳东门商业街规划分

析与发展策略  （1）深圳东门商业街发展背景与历程分析  （2）深圳东门商业街集客能力与

商业属性分析  （3）深圳东门商业街存在问题与发展策略分析  6.2.8 苏州十全街规划分析与发

展策略  （1）十全街发展背景与历程分析  （2）十全街规划布局与业态定位分析  （3）十全街

集客能力与商业属性分析  （4）十全街存在问题与发展策略分析  6.2.9 苏州旺山生态农庄规划

分析与发展策略  （1）旺山生态农庄规划布局与业态定位分析  （2）旺山生态农庄集客能力

与商业属性分析  （3）旺山生态农庄发展经验借鉴  6.2.10 宁波和义大道规划分析与发展策略  

（1）和义大道购物中心发展背景与历程  （2）和义大道购物中心业态定位分析  （3）和义大

道集客能力与商业属性分析  （4）和义大道购物中心发展经验借鉴     第7章：重点城市商业街

投资现状与发展策略分析  7.1 北京市商业街建设行业投资现状与发展策略  7.1.1 北京市商业街

区建设现状分析  7.1.2 北京市商业街区经营效益分析  7.1.3 北京市商业街区总体规划分析  7.1.4 

北京市商业街区的开发与发展经验  7.2 上海市商业街建设行业投资现状与发展策略  7.2.1 上海

市商业街区建设现状分析  7.2.2 上海市商业街区功能和业态分析  7.2.3 上海市商业街区经营效

益分析  7.2.4 上海市商业街区总体规划分析  7.2.5 上海市商业街区的开发与发展经验  7.2.6 上海

市商业街区存在的问题与原因  7.3 杭州市商业街建设行业投资现状与发展策略  7.3.1 杭州市商

业街区的建设分析  （1）杭州市商业街区建设历程  （2）杭州市商业街区建设现状  7.3.2 杭州

市商业街区功能和业态分析  7.3.3 杭州市商业街区经营效益分析  7.3.4 杭州市商业街区总体规

划分析  7.3.5 杭州市商业街区的开发与发展经验  7.4 苏州市商业街建设行业投资现状与发展策

略  7.4.1 苏州市商业街区建设现状分析  7.4.2 苏州市代表商业街区客流分析  7.4.3 苏州市商业街

区总体规划分析  7.4.4 苏州市商业街区的开发与发展策略  7.5 成都市商业街建设行业投资现状

与发展策略  7.5.1 成都市商业街区建设现状分析  7.5.2 成都市商业街区功能和业态分析  7.5.3 成

都市商业街区总体规划分析  7.5.4 成都市商业街区的开发与发展策略  7.6 重庆市商业街建设行

业投资现状与发展策略  7.6.1 重庆市商业街区建设现状分析  7.6.2 重庆市商业街区经营效益分

析  7.6.3 重庆市商业街区总体规划分析  7.6.4 重庆市商业街区的开发与发展策略  7.7 武汉市商

业街建设行业投资现状与发展策略  7.7.1 武汉市商业街区建设现状分析  7.7.2 武汉市商业街区

经营效益分析  7.7.3 武汉商业街区总体规划分析  7.7.4 武汉市商业街区的开发与发展策略  7.8 

天津市商业街建设行业投资现状与发展策略  7.8.1 天津市商业街区建设现状分析  7.8.2 天津市

商业街区功能和业态分析  7.8.3 天津市商业街区经营效益分析  7.8.4 天津市商业街区总体规划



分析  7.8.5 天津市商业街区的开发与发展经验  7.9 南昌市商业街建设行业投资现状与发展策略 

7.9.1 南昌市商业街区建设现状分析  7.9.2 南昌市商业街区功能和业态分析  7.9.3 南昌老字号企

业经营状况分析  7.9.4 南昌市商业街区总体规划分析  7.9.5 南昌市商业街区的开发与发展策略 

7.10 青岛市商业街建设行业投资现状与发展策略  7.10.1 青岛市商业街区建设现状分析  7.10.2 

青岛市商业街区功能和业态分析  7.10.3 青岛市商业街区总体规划分析  7.10.4 青岛市商业街区

的开发与发展策略  7.11 哈尔滨市商业街建设行业投资现状与发展策略  7.11.1 哈尔滨市商业街

区建设现状分析  7.11.2 哈尔滨市商业街区功能和业态分析  7.11.3 哈尔滨市商业街区经营效益

分析  7.11.4 哈尔滨市商业街区总体规划分析  7.11.5 哈尔滨市商业街区的开发与发展策略     第8

章：优秀商业地产开发企业的经营策略分析  8.1 广州富力地产股份有限公司经营策略分析 

8.1.1 企业主要发展简况  8.1.2 企业经营状况分析  （1）主要经济指标分析  （2）企业盈利能力

分析  （3）企业运营能力分析  （4）企业偿债能力分析  （5）企业发展能力分析  8.1.3 企业土

地储备情况分析  8.1.4 企业商业街的开发分析  8.1.5 企业的经营策略分析  8.1.6 企业经营优劣势

分析  8.1.7 企业最新发展动向分析  8.2 金融街控股股份有限公司经营策略分析  8.2.1 企业主要

发展简况  8.2.2 企业经营状况分析  （1）主要经济指标分析  （2）企业盈利能力分析  （3）企
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