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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国医药产品产业发展现状与前景趋势报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一部分 产业环

境透视  第一章 医药产品行业发展综述 1  第一节 医药产品行业定义及分类 1  一、行业定义 1  

二、行业主要产品分类 2  三、行业特性及在国民经济中的地位 4  第二节 医药产品行业统计标

准 5  一、统计部门和统计口径 5  二、行业主要统计方法介绍 5  三、行业涵盖数据种类介绍 5  

第三节 最近3-5年中国医药产品行业经济指标分析 6  一、赢利性 6  二、成长速度 6  三、附加

值的提升空间 7  四、进入壁垒／退出机制 8  五、风险性 8  六、行业周期 9  七、竞争激烈程度

指标 9  八、行业及其主要子行业成熟度分析 10  第四节 医药产品行业产业链分析 14  一、产业

链结构分析 14  二、主要环节 的增值空间 16  三、与上下游行业之间的关联性 16  四、行业产

业链上游相关行业分析 25     第二章 医药产品行业市场环境及影响分析 28  第一节 医药产品行

业政治法律环境 28  一、行业管理体制分析 28  二、行业主要法律法规 28  1、《处方药与非处

方药分类管理办法》 28  2、《中华人民共和国药品管理法》 31  3、行业主要政策动向 50  三、

医药产品行业标准 51  1、《药品生产质量管理规范》 51  2、《药品经营质量管理规范》 64  四

、行业相关发展规划 98  五、政策环境对行业的影响 115  第二节 行业经济环境分析 117  一、

宏观经济形势分析 117  1、国际宏观经济形势分析 117  2、国内宏观经济形势分析 120  3、产业

宏观经济环境分析 125  二、宏观经济环境对行业的影响分析 127  1、经济复苏对行业的影响

127  2、货币政策对行业的影响 130  3、区域规划对行业的影响 131  第三节 行业社会环境分析

132  一、医药产业社会环境 132  1、人口环境分析 132  2、教育环境分析 133  3、文化环境分析

134  4、中国城镇化率 135  二、社会环境对行业的影响 138  三、医药产业发展对社会发展的影

响 139  第四节 行业技术环境分析 141  一、医药技术分析 141  1、技术水平总体发展情况 141  2

、我国医药产品行业新技术研究 143  二、医药技术发展水平 145  1、我国医药产品行业技术水

平所处阶段 145  2、与国外医药产品行业的技术差距 145  三、医药技术发展分析 147  1、我国

医药产品行业技术水平所处阶段 147  2、我国医药产品行业新技术研究 147  四、行业主要技术

发展趋势 149  五、技术环境对行业的影响 151     第三章 国际医药产品行业发展分析及经验借

鉴 153  第一节 医药市场总体情况分析 153  一、医药产品行业的发展特点 153  二、医药市场结

构 155  三、医药产品行业发展分析 155  四、医药产品行业竞争格局 157  五、医药市场区域分

布 162  六、国际重点医药企业运营分析 163  1、辉瑞 163  2、赛诺菲 165  3、默沙东 167  4、诺

华 171  5、葛兰素史克 174  6、罗氏 182  7、阿斯利康 187  8、强生 191  9、礼来 193  10、雅培



195  第二节 主要国家（地区）市场分析 201  一、欧洲 201  1、德国医药产品行业发展现状 201 

2、英国医药产品行业发展现状 202  3、法国医药产品行业发展现状 206  二、北美 206  三、日

本 207  四、韩国 208  五、其他国家地区 213  1、波兰 213  2、越南 213  3、印度 214     第四章 中

国医药产品行业的国际比较分析 217  第一节 中国医药产品行业的国际比较分析 217  一、中国

医药产品行业竞争力指标分析 217  二、中国医药产品行业经济指标国际比较分析 219  三、医

药产品行业国际竞争力比较 221  1、生产要素 221  2、需求条件 221  3、支援与相关产业 224  4

、企业战略、结构与竞争状态 224  5、政府的作用 228  第二节 医药产品行业市场需求分析 230 

一、市场规模现状 230  二、需求结构分析 231  三、重点需求客户 232  四、市场前景展望 234  

第三节 医药产品行业市场供给分析 240  一、生产规模现状 240  二、产能规模分布 240  三、市

场价格走势 242  四、重点厂商分布 242  第二部分 行业深度分析     第五章 我国医药产品行业运

行现状分析 243  第一节 我国医药产品行业发展状况分析 243  一、我国医药产品行业发展阶段

243  二、我国医药产品行业发展总体概况 243  三、我国医药产品行业发展特点分析 244  四、

我国医药产品行业商业模式分析 245  第二节 医药产品行业发展现状 246  一、我国医药产品行

业市场规模 246  二、中国医药企业发展分析 248  1、化对我国医药业的影响 248  2、我国医药

企业开展国际化经营的困扰 249  3、医药企业国际化经营策略的实施 251  第三节 国内医药产

品行业医院市场分析 252  一、医院医药总体容量 252  二、中药、西药用药比例、容量 253  三

、各主要病种的用药比例、容量 254  第四节 国内医药产品行业零售市场分析 255  一、医药零

售市场总体容量 255  二、主要畅销品种排名分析 257  第五节 我国医疗用药行业需求分析 259  

一、我国卫生费用支出统计 259  1、卫生总费用支出 259  2、卫生费用支出结构 260  3、人均卫

生费用 261  二、居民医疗参保情况 261  1、城镇职工基本医疗保险 261  2、城镇居民基本医疗

保险 263  3、新型农村合作医疗保险 265  第六节 我国医药市场价格走势分析 266  一、医药市

场定价机制组成 266  1、政府监督 266  2、企业定价 267  3、市场竞争作用 269  4、供需关系影

响 269  5、医保政策定价 270  二、医药市场价格影响因素 278  三、医药产品价格走势分析 279  
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