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二、说明、目录、图表目录

 互联网医疗，是互联网在医疗领域的新应用，包括了以互联网为载体和技术手段的健康教育

、医疗信息查询、电子健康档案、疾病风险评估、在线疾病咨询、电子处方、远程会诊、远

程治疗和康复等多种形式的健康医疗服务。

        据了解，丁香医生、好大夫、微医集团等互联网医疗平台以及钉钉、阿里巴巴、京东等

企业，也都针对新冠肺炎疫情开设线上义诊，除帮助公众初步判断病情，避免恐慌带来的盲

目就医外，还为居家隔离人群提供免费的网上全程医疗照护、保障其他疾病患者在线咨询、

治疗通道顺畅。  

        互联网医疗助力分级诊疗实现。疫情爆发引发湖北地区出现医疗资源挤兑现象，不仅对

医院造成较大的负担，且潜在的交叉感染极不利于疫情防控。应急事件的出现凸显分级诊疗

的迫切性，互联网医疗企业纷纷推出在线问诊功能，缓解线下医疗系统压力。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国医疗资源市场深度分析与投资战略咨询报告》共十

四章。首先介绍了中国医疗资源行业市场发展环境、医疗资源整体运行态势等，接着分析了

中国医疗资源行业市场运行的现状，然后介绍了医疗资源市场竞争格局。随后，报告对医疗

资源做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国医疗资源行业发展趋势与投资预测。您若

想对医疗资源产业有个系统的了解或者想投资中国医疗资源行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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