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二、说明、目录、图表目录

 婴儿用品产业是指以0至6岁婴幼儿为目标顾客群体（需求主体）的产品与服务，其产品范围

分为6大类（孕婴童食品、穿戴用品、养护用品、寝居用品、出行用品、玩教用品等）56个系

列365个种类。

全球婴儿用品市场的需求正在不断增长。全球婴儿、幼儿及学前儿童玩具的销售额每年增

长6%；全球婴儿及儿童服装鞋履的零售年增长率为5%，一路稳升。与此同时，其它的婴儿用

品细分市场诸如婴儿食物与保健用品，婴儿洗护、养护用品，安全用品等也呈现出勃勃生机

。  

2021年，国内市场玩具零售总额为854.6亿元，比上年增长9.6%，其中，天猫、京东和抖音三

个平台玩具销售总额比上年增长9.3%；儿童安全座椅零售总额为59.2亿元，比上年增长16.5%

；奶瓶零售总额为65.8亿元，比上年增长2.6%；儿童推车零售总额为145.0亿元，比上年增

长2.1%。中国玩具（不含游戏）出口额为461.2亿美元，比上年增长37.8%，增速为近五年最高

，出口表现靓丽。中国玩具（不含游戏）第一出口目的地为美国，出口额为134.8亿美元，比

上年增长57.3%，占中国玩具（不含游戏）出口额的29.2%，占比比上年增长3.7个百分点；中

国儿童推车出口额为14.9亿美元，比上年增长17.0%。中国儿童推车第一出口目的地为美国，

出口额为4.5亿美元，比上年增长34.0%，占中国儿童推车出口额的30.1%，占比比上年增长3.8

个百分点。  

标准建设动态方面，2020年10月21日，市场监管总局发布《婴幼儿用奶瓶和奶嘴》强制性国

家标准。该标准首次明确了使用安全技术要求，规定了产品或产品销售包装上应标注的购买

信息、材质标识、使用说明、安全警示内容，填补了婴幼儿用奶瓶和奶嘴在使用安全方面标

准的空白，对于促进行业健康发展有着深远意义，也对引导消费者正确购买使用婴幼儿用奶

瓶和奶嘴具有重要的社会意义。新的婴幼儿配方食品系列食品安全标准已于2021年3月正式发

布，并将于2023年2月22日开始强制实施。GB 10766-2021《较大婴儿配方食品》是从GB

10767-2010《较大婴儿和幼儿配方食品》标准中新拆分出来，标准适用范围人群为6-12月龄较

大婴儿。2021年5月31日，中共中央政治局召开会议，听取&ldquo;十四五&rdquo;时期积极应

对人口老龄化重大政策举措汇报，审议《关于优化生育政策促进人口长期均衡发展的决定》

，会议指出：进一步优化生育政策，实施一对夫妻可以生育三个子女政策及配套支持措施

。2021年10月9日，国家卫生健康委公开发布《母婴安全行动提升计划（2023-2027年）》，要

求进一步提升妇幼健康服务水平，完善危重孕产妇和新生儿救治体系，为妇女儿童提供安全

、有效、便捷、温馨的高质量妇幼健康服务，让人民群众的获得感成色更足，幸福感更可持

续，安全健康更有保障。  



中企顾问网发布的《2024-2030年中国婴儿用品行业发展态势与前景趋势报告》共九章。首先

介绍了国内外人口生育情况及居民收入情况等，接着对国内外婴儿用品行业的发展状况进行

了分析，然后对婴儿奶粉、婴儿纸尿裤和其他婴儿用品市场的发展状况进行了重点介绍。接

着对婴儿用品电商渠道进行了介绍，随后报告对婴儿用品国内外重点企业的运营状况进行了

详细的分析，最后对婴儿用品行业的未来发展前景和趋势进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、中国海关、中企顾问网、中企顾问网市场

调查中心、中国母婴协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专

业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对婴儿用品有个

系统深入的了解、或者想投资婴儿用品相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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