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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国园艺用品行业分析与产业竞争格局报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国园艺

用品行业发展综述  1.1 园艺用品行业定义及分类  1.1.1 园艺定义及相关概念  （1）园艺定义  

（2）园艺分类  （3）园艺行业起源与意义  1.1.2 园艺用品行业界定  1.1.3 园艺用品行业定义与

产品分类  1.2 园艺行业产业链全景分析  1.2.1 园艺行业产业链全景图谱  1.2.2 园艺用品的产业

地位  1.3 园艺用品行业发展环境分析  1.3.1 行业政策环境分析  （1）行业监管体制  （2）行业

相关标准  （3）行业政策及规划汇总  （4）行业政策对行业发展影响分析  1.3.2 行业经济环境

分析  （1）国际宏观经济环境分析  （2）国内宏观经济环境分析  （3）经济环境对行业发展影

响分析  1.3.3 行业社会环境分析  （1）中国人口规模及结构变化  （2）中国人口老龄化进程  

（3）中国居民收支状况  （4）中国居民消费升级趋势  （5）中国城镇化发展进程  （6）我国

园艺文化的渗透  （7）社会环境对行业发展影响分析  1.4 行业发展机遇与威胁分析     第2章：

全球园艺用品行业发展状况分析  2.1 全球园艺用品行业发展现状分析  2.1.1 全球园艺用品行业

发展历程  2.1.2 成熟园艺用品市场的发展特点  2.1.3 全球园艺用品市场规模分析  2.1.4 全球园艺

用品竞争格局分析  （1）产品竞争格局  （2）企业竞争格局  2.1.5 全球园艺用品区域分布情况 

2.2 主要国家园艺用品行业发展潜力分析  2.2.1 美洲园艺用品行业发展分析  （1）美国  （2）拉

丁美洲  2.2.2 欧洲园艺用品行业发展分析  （1）园艺用品市场发展概述  （2）园艺用品市场规

模分析  （3）园艺用品市场竞争分析  （4）园艺用品增长潜力分析  2.2.3 亚太地区园艺用品行

业发展分析  （1）园艺用品市场发展概述  （2）园艺用品市场规模分析  （3）园艺用品市场竞

争分析  （4）园艺用品增长潜力分析  2.3 国外园艺用品行业发展的经验总结  2.3.1 欧美市场销

售渠道发展历程  2.3.2 欧美市场销售渠道主要业态  2.3.3 中国发展园艺用品市场的可借鉴经验 

2.4 全球园艺用品行业发展趋势及前景预测  2.4.1 全球园艺用品行业发展趋势  2.4.2 全球园艺用

品市场前景预测     第3章：中国园艺用品行业供需规模分析  3.1 中国园艺用品行业发展概况分

析  3.1.1 中国园艺用品行业发展历程分析  3.1.2 中国园艺用品行业发展概况  3.1.3 中国园艺用品

行业发展特点  （1）行业内企业数量众多  （2）规模化专业厂商较少  （3）企业经营模式多

以OEM和ODM为主  （4）市场销售渠道多样化、规范化  3.2 中国园艺用品行业销售渠道分析 

3.2.1 中国园艺用品销售渠道  3.2.2 中国园艺用品销售渠道存在的问题  （1）销售渠道尚未完善

 （2）自有品牌建设滞后  3.3 中国园艺用品行业供需情况分析  3.3.1 中国园艺用品行业竞争企

业数量  3.3.2 中国园艺用品产量规模  3.3.3 中国经济和园艺作物产值  3.3.4 园艺用品需求结构 



3.3.5 园艺用品市场规模  3.3.6 中国园艺用品行业盈利水平分析  3.4 中国园艺用品行业参展情况

分析  3.4.1 中国园艺用品参展情况概述  3.4.2 中国国际花卉园艺展览会参展情况分析  （1）展

会概述  （2）展会规模  （3）展会展品分布  3.5 中国园艺用品进出口市场分析  3.5.1 中国园艺

用品出口市场分析  （1）园艺用品出口金额规模分析  （2）园艺用品出口数量规模分析  （3）

园艺用品出口国别分布  3.5.2 中国园艺用品进口市场分析  （1）园艺用品进口金额规模分析  

（2）园艺用品进口数量规模分析  （3）园艺用品进口国别分布  3.5.3 中国园艺用品进出口趋

势分析     第4章：中国园艺用品行业竞争现状分析  4.1 中国园艺用品行业竞争格局分析  4.1.1 

中国园艺用品企业竞争层次分析  4.1.2 中国园艺用品企业竞争格局分析  4.1.3 外资园艺用品企

业在华竞争力分析  4.2 中国园艺用品行业五力模型分析  4.2.1 中国园艺用品行业现有竞争者分

析  4.2.2 中国园艺用品行业潜在进入者威胁  （1）影响企业进入的因素  （2）潜在进入者威胁

评价  4.2.3 中国园艺用品行业替代品威胁分析  4.2.4 中国园艺用品供应商议价能力分析  4.2.5 中

国园艺用品购买者议价能力分析  4.2.6 中国园艺用品行业竞争情况总结     第5章：中国园艺用

品行业细分产品市场增长潜力分析  5.1 行业主要产品结构特征  5.2 手工具类产品市场增长潜力

分析  5.2.1 手工具类产品市场发展概况  5.2.2 手工具类产品市场规模分析  5.2.3 手工具类产品市

场竞争格局  5.2.4 手工具类产品市场发展趋势  （1）产能转移  （2）销售从线下到线上  5.2.5 

手工类产品市场增长潜力分析  5.3 机械类产品市场增长潜力分析  5.3.1 机械类产品市场发展概

况  5.3.2 机械类产品市场规模分析  5.3.3 机械类产品市场竞争格局  5.3.4 机械类产品市场发展趋

势  （1）发达国家产能向发展中国家转移  （2）产品自动化和多功能化程度将逐步提高  （3）

行业自动化水平逐步提升  （4）技术进步推动产业升级  5.3.5 机械类产品市场增长潜力分析 

5.4 灌溉类产品市场增长潜力分析  5.4.1 灌溉类产品市场发展概况  5.4.2 灌溉类产品市场规模分

析  5.4.3 灌溉类产品市场竞争格局  5.4.4 灌溉类产品市场发展趋势  （1）自动化  （2）环保化

、节约化  5.4.5 灌溉类产品市场增长潜力分析  5.5 装饰类产品市场增长潜力分析  5.5.1 装饰类

产品市场发展概况  5.5.2 装饰类产品市场规模分析  5.5.3 装饰类产品市场竞争格局  5.5.4 装饰类

产品市场增长潜力分析  5.6 资材类产品市场增长潜力分析  5.6.1 资材类产品市场发展概况  5.6.2

资材类产品市场规模分析  5.6.3 资材类产品市场竞争格局  5.6.4 资材类产品市场发展趋势  5.6.5 

资材类产品市场增长潜力分析     第6章：中国园艺用品行业不同场景的需求增长潜力  6.1 园艺

用品的需求场景概述  6.2 园艺用品公共消费需求增长潜力  6.2.1 城市园林绿化行业相关政策  

（1）行业管理体制分析  （2）园林设计资质等级及管理  （3）行业主要法律法规和政策  6.2.2

城市园林绿化行业发展阶段  （1）起步时期（1980-2021年）  （2）全面发展时期（2012-2021

年）  （3）蓬勃发展时期（2001年至今）  6.2.3 城市园林绿化行业发展规模  （1）城市园林绿

地面积规模  （2）城市人均公园绿地面积  （3）城市绿化覆盖率增长情况  （4）园林绿化行业

市场规模  6.2.4 城市园林绿化的园艺用品需求现状分析  6.2.5 城市园林绿化对园艺用品的需求



增长潜力  6.3 园艺用品私人消费需求增长潜力  6.3.1 家庭园艺产业发展现状分析  （1）家庭园

艺产业规模分析  （2）家庭园艺消费主要载体  （3）家庭园艺消费特征分析  （4）家庭园艺销

售模式分析  6.3.2 家庭园艺的园艺用品需求现状分析  6.3.3 家庭园艺对园艺用品的需求增长潜

力     第7章：中国园艺用品行业主要区域市场增长潜力  7.1 广东省园艺用品市场增长潜力  7.1.1

广东省园艺用品行业发展环境分析  （1）广东省GDP增长情况  （2）广东省城镇居民收入支

出水平  （3）广东省园艺用品行业政策环境  7.1.2 广东省园艺用品行业发展概述  7.1.3 广东省

园艺用品发展趋势分析  7.1.4 广东省园艺用品市场增长潜力分析  7.2 云南省园艺用品市场增长

潜力  7.2.1 云南省园艺用品行业发展环境分析  （1）云南省GDP增长情况  （2）云南省城镇居

民收入支出水平  （3）云南省园艺用品行业政策环境  7.2.2 云南省园艺用品行业发展概述 

7.2.3 云南省园艺用品发展趋势分析  （1）云南省园艺用品生产规模化、集约化、机械化化程

度有望提高。  （2）电商园艺用品消费市场有望崛起  7.2.4 云南省园艺用品市场增长潜力  7.3 

山东省园艺用品市场增长潜力  7.3.1 山东省园艺用品行业发展环境分析  （1）山东省GDP增长

情况  （2）山东省城镇居民收入支出水平  （3）山东省园艺用品行业政策环境  7.3.2 山东省园

艺用品行业发展概述  7.3.3 山东省园艺用品发展趋势分析  7.3.4 山东省园艺用品市场增长潜力 

7.4 浙江省园艺用品市场增长潜力  7.4.1 浙江省园艺用品行业发展环境分析  （1）浙江省GDP

增长情况  （2）浙江省城镇居民收入支出水平  （3）浙江省园艺用品行业政策环境  7.4.2 浙江

省园艺用品行业发展概述  7.4.3 浙江省园艺用品发展趋势分析  7.4.4 浙江省园艺用品市场增长

潜力  7.5 江苏省园艺用品市场增长潜力  7.5.1 江苏省园艺用品行业发展环境分析  （1）江苏

省GDP增长情况  （2）江苏省城镇居民收入支出水平  （3）江苏省园艺用品行业政策环境 

7.5.2 江苏省园艺用品行业发展概述  7.5.3 江苏省园艺用品发展趋势分析  7.5.4 江苏省园艺用品

市场潜力分析     第8章：中国园艺用品行业主要企业生产经营分析  8.1 中国园艺用品企业发展

概述  8.2 手工具类园艺用品代表性企业发展布局分析  8.2.1 上海沃施园艺股份有限公司  （1）

企业发展简况分析  （2）企业主营业务分析  （3）企业销售渠道与网络  （4）企业经营情况分

析  （5）企业优势与劣势分析  8.2.2 青岛德之助园艺工具有限公司  （1）企业发展简况分析  

（2）企业产品结构分析  （3）企业经营情况分析  （4）企业优势与劣势分析  8.2.3 中山庆琏

金属制品有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业产品结构分析  （3）企业经营情况分析

 （4）企业优势与劣势分析  8.2.4 上海荷比屋园艺有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企

业产品结构分析  （3）企业销售渠道与网络  （4）企业经营情况分析  （5）企业优势与劣势分

析  8.2.5 营口富山农工具制品有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业产品结构分析  （3

）企业销售渠道与网络  （4）企业经营情况分析  （5）企业优势与劣势分析  8.2.6 宁波大叶园

林工业股份有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业产品结构分析  （3）企业销售情况分

析  （4）企业经营情况分析  （5）企业研发情况分析  （6）企业优势与劣势分析  8.3 机械类园



艺用品领先企业案例分析  8.3.1 淮安中绿园林机械制造有限公司  （1）企业发展简况分析  （2

）企业产品结构分析  （3）企业经营情况分析  （4）企业优势与劣势分析  8.3.2 富世华全能（

常州）机械有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业产品结构分析  （3）企业销售渠道与

网络  （4）企业经营情况分析  （5）企业优势与劣势分析  8.3.3 利欧集团股份有限公司  （1）

企业发展简况分析  （2）企业产品结构分析  （3）企业销售渠道与网络  （4）企业经营情况分

析  （5）企业优势与劣势分析  8.3.4 林海股份有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业产

品结构分析  （3）企业销售渠道与网络  （4）企业经营情况分析  （5）企业优势与劣势分析 

8.3.5 山东华盛中天机械集团股份有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业产品结构分析  

（3）企业销售渠道与网络  （4）企业经营情况分析  （5）企业优势与劣势分析  8.3.6 宁波奥

晟机械有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业产品结构分析  （3）企业销售渠道与网络

 （4）企业经营情况分析  （5）企业优势与劣势分析  8.4 灌溉类园艺用品领先企业经营情况分

析  8.4.1 雨鸟贸易（上海）有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业产品结构分析  （3）

企业销售渠道与网络  （4）企业经营情况分析  （5）企业优势与劣势分析  8.4.2 宁波美志工具

有限公司  （1）企业发展简况分析  （2）企业产品结构分析  （3）企业销售渠道与网络  （4）
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