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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国会展市场深度评估与行业竞争对手分析报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 会展

行业发展综述 21  第一节 会展与会展业行业定义 21  一、会展定义 21  二、会展业定义 21  三、

行业特性及在国民经济中的地位 21  第二节 会展行业分类 22  一、按展览性质划分 22  二、按

展览内容划分 22  三、按展览规模划分 23  四、按展览时间划分 23  第三节 会展经济功能 23  一

、联系和交易功能 23  二、整合营销功能 24  三、调节供需功能 25  四、技术扩散功能 25  五、

产业联动功能 26  六、经济一体化功能 28  第四节 会展行业产业链分析 29  一、会展产业链概

念内涵和外延 29  二、会展产业链性质和特征 30  （一）会展产业链性质 30  （二）会展产业

链特征 30  三、会展产业链的结构分析 31  （一）上游环节 31  （二）中游环节 31  （三）下游

环节 32  第五节 会展产业链的内外延展效应分析 32  一、会展产业链的&ldquo;产内&rdquo;延

展效应 32  （一）会展为旅游注入活力 32  （二）会展增加宾馆与餐饮的收益 33  （三）会展

带动交通与通信业的发展 33  （四）会展刺激了消费需求 33  （五）会展导致了物流频繁 33  

（六）会展使保险业获利丰厚 33  （七）会展促进广告与印刷业的发展 34  二、会展产业链

的&ldquo;产外&rdquo;延展效应 34  （一）对其他产业提出新的需求 34  （二）对其他产业提

出新的供给要求 34  （三）对其他产业提出新的投资要求 34  （四）对产出品提供了实现价值

的可能 35     第二章 国际会展行业发展分析及经验借鉴 36  第一节 会展市场总体情况分析 36  

一、世界展商前20排名规模分析 36  二、会展行业发展分析 37  三、会展市场区域分布 38  四、

世界展商的主要特征 39  第二节 国际会展经济发展格局分析 40  一、展览设施格局 40  二、展

览规模格局 41  三、组展商现状 41  第三节 国际会展经济发展趋势分析 41  一、多极化发展趋

势明显 41  二、国际会展市场三足鼎立 41  三、产业重心转移催生会展重心东移 42  四、会展

业国际进程加快 42     第三章 中国会展行业的国际比较分析 43  第一节 国内外会展行业发展比

较分析 43  一、国外会展行业发展的特点和趋势 43  （一）主办机构专业化 43  （二）展览公

司集团化 43  （三）会展一体化 43  （四）会展国际化 44  二、国内外会展行业发展比较分析

44  （一）管理体制上的差距 44  （二）展会定位上的差距 44  （三）服务水平的差距 44  （四

）会展人才的差距 45  三、国内外会展行业发展比较经验借鉴 45  （一）加强政府宏观调控 45 

（二）科学规划及合理布局 45  （三）加强会展人才的培训 46  （四）加大政府支持力度 46  

（五）制定品牌战略 47  第二节 国内外会展行业管理模式比较 47  一、德国会展管理模式 47  

二、法国会展管理模式 48  三、美国会展管理模式 48  四、英国会展管理模式 49  五、中国会



展管理模式 49  六、经验借鉴 50  第三节 国内外组展企业盈利模式比较 51  一、国内外组展商

盈利模式特点 51  （一）德国模式 51  （二）英国模式 51  （三）美国拉斯维加斯模式 52  （四

）中国成都模式 53  二、组展商发展的经验借鉴 55  （一）走多业态协同创新道路 55  （二）

注重关系渠道营销 56     第四章 会展行业市场环境及影响分析（PEST） 57  第一节 会展行业政

治法律环境（P） 57  一、中国会展业的监管体制 57  二、中国会展业主要法律法规 59  三、中

国会展业最新政策体系 60  第二节 行业经济环境分析（E） 61  一、中国GDP增长情况分析 61  

二、工业经济发展形势分析 62  三、社会固定资产投资分析 63  四、全社会消费品零售总额 65 

五、城乡居民收入增长分析 66  六、居民消费价格变化分析 67  七、对外贸易发展形势分析 68 

第三节 行业社会环境分析（S） 69  一、人口环境分析 69  二、教育文化环境 70  三、科技环境

分析 71  四、生态环境分析 71  五、中国城镇化率 72  第四节 行业技术环境分析（T） 72  一、

会展与信息技术 72  （一）信息技术概述 72  （二）会展信息与信息流 73  （三）信息技术在

会展中的功能 74  （四）信息技术在展会前的应用及影响 74  （五）信息技术在展会中的应用

及影响 75  （六）信息技术在展会后的应用及影响 76  二、会展与多媒体技术 78  （一）多媒

体技术概述 78  （二）多媒体技术在会展中的应用 79  三、技术环境对行业的影响 79     第五章 

我国会展行业运行现状分析 81  第一节 我国会展行业发展状况分析 81  一、中国会展业发展历

程 81  二、中国会展业发展模式 82  三、中国会展业发展特征 83  第二节 会展行业发展规模分

析 85  一、会展行业产业规模 85  二、会展组织者收入规模 85  三、会展展览数量规模 85  四、

会展展览面积规模 86  第三节 出国办展项目规模分析 86  一、会展展览项目数量规模 86  二、

会展展览展出面积规模 87  三、会展展览参展企业数规模 87  第四节 会展市场情况分析 88  一

、中国会展市场总体概况 88  （一）会展规模不断扩大 88  （二）&ldquo;大会展&rdquo;概念

深入人心 88  （三）会展业发展稳中有升 88  二、我国会展市场价格分析 89  三、主要城市会

展市场价格 89  第五节 中国会展业品牌发展分析 90  一、中国会展品牌实施意义 90  二、中国

会展品牌发展现状 91  三、中国会展品牌发展建议 93  第六节 会展行业发展存在的问题 97  一

、宏观管理体系尚不健全 97  二、法律法规尚不配套 98  三、税收政策尚不到位 98  四、市场

培育尚不成熟 98  五、国际竞争力尚不突出 98  第七节 会展行业发展对策建议 99  一、健全全

国会展管理协调机制，发挥市场配置资源的作用 99  二、进一步健全行业法规体系，推动会展

经营、管理法制化 99  三、巩固清理规范成果，加快会展市场化改革进程 99  四、加强市场环

境建设，完善行业自律体系 99  五、出台行业促进政策，助推产业做大做强 100  六、加强市场

主体培育，提升行业国际竞争力 100     第六章 我国会展行业营销趋势及策略分析 101  第一节 

会展行业销售渠道分析 101  一、会展营销渠道内涵 101  二、会展营销渠道类型 101  三、会展

营销渠道特点 101  第二节 会展行业创新营销策略分析 101  一、营销理念创新 101  二、营销主

体创新 102  三、营销手段创新 103  四、营销内容创新 103  第三节 会展行业整合营销策略分析



104  一、会展业主题选择 104  二、展会机构的搭建 104  三、展会卖点的策划 105  四、展会的

整合宣传 106  第四节 展览会各个阶段的营销策略 106  一、展览会四阶段概述 106  二、培育期

展览会的营销策略 107  三、成长期展览的营销策略 108  四、成熟期与衰退期展览的营销策略

110     第七章 会展行业案例分析研究 113  第一节 会展行业展馆发展案例分析 113  一、中国国

际展览中心新馆 113  （一）会展场馆规模 113  （二）场馆运营模式 114  （三）场馆服务 114  

（四）场馆设施 115  二、上海新国际博览中心 116  （一）场馆概况 116  （二）场馆经营 117  

（三）场馆设施 117  三、中国进出口商品交易会琶洲馆 118  （一）场馆概况 118  （二）会展

场馆规模 118  （三）场馆设施 118  第二节 重点会展项目发展案例分析 119  一、广交会 119  （

一）广交会相关概述 119  （二）广交会采购商到会统计 120  （三）广交会成交额统计分析 121

 （四）广交会经济效应分析 121  二、高交会 123  （一)高交会相关概述 123  （二）高交会参展

商到会统计 124  （三）高交会投资商到会统计 125  （四）高交会参展项目到会统计 125  （五

）高交会相关影响效应分析 126  三、华交会 127  （一)华交会相关概述 127  （二）华交会参展

商数量统计 128  （三）华交会成交额数量统计 129  （四）华交会海外客商数量统计 130  （五

）华交会的成功启示 131  四、西博会 133  （一)西博会相关概述 133  （二）西博会参与人数统

计 134  （三）西博会成交项目数量 134  （四）西博会成交项目金额 135  第三节 广州国际照明

展览会案例分析 136     第八章 我国会展细分市场分析 139  第一节 轻工业展览市场 139  一、中

国轻工业展览发展总体规模 139  二、食品饮料烟酒行业 140  三、眼镜珠宝钟表行业 142  四、

建筑材料行业 142  五、婚丧用品行业 143  六、家具木工机械行业 144  七、礼品家庭用品行业

144  八、广告摄影器材行业 145  九、纺织工业行业 145  第二节 重工业展览市场 146  一、中国

重工业展览发展总体规模 146  二、汽车产业行业 146  三、电子与自动化行业 148  四、工业设

备维修行业 150  五、机床模具行业 151  六、电气电力资源行业 152  七、石材采矿设备行业 152

 八、建筑工程机械行业 153  九、铸造冶金焊接行业 154  十、石化产品行业 155  十一、IT及通

讯行业 155  第三节 服务业展览市场 156  一、中国服务业展览发展总体规模 156  二、休闲时尚

艺术行业 156  三、医药医疗保健行业 157  四、金融保险房产行业 160  五、运输交通物流行业

161  六、公共安全防伪行业 163  七、酒店设备行业 163  八、环境保护行业 164  九、教育培训

招聘行业 164  十、特许经营行业 164  十一、媒体出版发行行业 165  第四节 林农牧渔业展览市
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析 174  第一节 会展服务体系分析 174  一、展前服务 174  二、展中服务 175  三、展后服务 175  

第二节 基于体验经济的会展服务策略 176  一、体验经济的内涵及其与会展服务的相关性 176  
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