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二、说明、目录、图表目录

 知识付费是一种获得高质量信息服务的手段，提供者通过将个人知识或技能转化为知识商品

，消费者通过付费交易知识。早期的知识付费体现为教育、咨询、出版等形式，随着移动互

联网的发展，知识付费逐渐由终端体系化向移动端碎片化发展，知识付费成为个人通过线上

交易分享知识信息来获取收益的传播模式。

近几年来，互联网产品逐步视频化，政策层面亦进一步加强知识版权保护。消费升级驱动文

化支出增加，知识付费市场不断扩大，呈现出全民内容输出寻求变现和产品内容形式多元化

等新特点。2021年，中国知识付费市场规模为675亿元，同比2020年增长72.19%，未来随着中

国教育的发展，中国知识付费市场规模还会逐步增长。自2016年以来，中国知识付费用户规

模呈高速增长态势，2021年已达4.77亿人，预计2022年将突破5亿。  

对于知识付费的政策环境，基于&ldquo;十四五&rdquo;规划与多个配套管理文件，IP资源的定

价机制有望进一步市场化，在头部互联网平台的大力投入下，行业商业模式有望加速成熟。

从C端流量红利和付费意愿看，互联网用户渗透率提升基本稳定垂直赛道付费意愿提升红利

有望提升。  

依托于技术革新，泛知识付费产品呈现方式多样化发展，经历了从图片资讯、音频，到中长

视频、短视频，再到直播的迭代。全国互联网覆盖率不断提升，智能手机用户规模不断扩大

，为泛知识付费行业发展提供设备基础；更为广泛的移动支付覆盖场景也为泛知识产品线上

支付提供了便利条件。新冠疫情冲击商业市场运行，导致就业市场岗位减少，高校毕业生逐

年增多和行业跳槽等条件使得应聘人员就业压力激增。为了在就业市场获得招聘机会，知识

付费产品成为应聘者提升竞争优势的有效工具，激发了知识付费职业技能提升的市场需求的

上涨。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国知识付费行业分析与投资前景评估报告》共十一章。首

先介绍了知识付费的定义、特点、模式及发展环境等，接着分析了国际国内知识付费行业的

现状，然后具体介绍了知识付费产业链、知识付费产品类型、知识付费主要平台、知识付费

业竞争格局的发展。随后，报告对知识付费行业做了主要企业经营状况分析、投资分析，最

后分析了知识付费行业的未来前景与发展趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分

析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对知识付费行业有个系

统的了解、或者想投资知识付费行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  
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