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二、说明、目录、图表目录

 直播电商属于网络直播的一个分支，直播电商是在淘宝、蘑菇街、京东商城、唯品会等电商

平台相继推出直播业务后兴起的一种泛娱乐类直播，电商店铺的店家或模特主播在直播间通

过借助视频录制工具，将店铺所售的商品展示给用户，并为用户答疑解惑，提供实时的客服

服务，从而增进与用户的互动，激发用户购买力的行为。

2019年是直播电商发展的元年，2019年，中国直播电商行业的总规模达到4338亿元，预计

到2020年规模将翻一番。随着互联网技术的发展，以直播为代表的KOL带货模式给消费者带

来更直观、生动的购物体验，转化率高，营销效果好，逐渐成为电商平台、内容平台的新增

长动力。直播电商市场参与者以淘宝、快手、抖音为代表，其中，2019年淘宝直播GMV约达

到2500亿元。快手实现约GMV1500亿，抖GMV约达到400亿。  

2020年2月13日，商务部办公厅发布《关于进一步做好疫情防控期间农产品产销对接工作的通

知》。《通知》指出，电商企业要通过扶贫频道、专区、直播带货等多种渠道提供流量支持

，开通农户入驻绿色通道，拓宽滞销农产品销路。  

直播电商在2020年会继续发展，并成为品牌主无法忽略的带货方式。品类上会超出美妆范畴

，且更多围绕女性经济的品类。同时，随着直播业的崛起与头部主播高盈利的激励，直播业

的竞争也会更激烈。内容垂直化将成为直播行业的主要趋势，平台将更多地聚焦在某些特定

用户群体的需求。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国直播电商市场深度评估与市场前景预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  
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