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二、说明、目录、图表目录

 数字电视（DTV）是指从电视节目采集、录制、播出到发射、接收全部采用数字编码技术的

新一代电视，是在数字技术基础上把电视节目转换成为数字信息（0、1），以码流形式进行

传播的电视形态，综合了数字压缩、多路复用、纠错掩码、调制解调等多种先进技术。

在文化产业振兴政策、三网融合国家战略及国家新闻出版广电总局的推动下，我国数字电视

行业正处于平台投资建设、技术运营与内容运营阶段稳步发展时期。随着中国经济的持续发

展，数字电视行业也大有可为。  

我国已经成为广播电视数字化发展大国。截至2021年底，全国有线电视双向数字实际用户

数9701万户，同比增长1.57%，高清超高清视频点播用户3992万户，占点播用户的比例达95.3%

。  

2020年1月，广电总局制定印发了《全国地面数字电视广播频率规划》，《规划》为当前和未

来广播电视融合发展预留了发展空间，对构建新型地面数字电视传输覆盖网具有重要指导意

义。2020年12月，国家广电总局发布关于印发《广播电视技术迭代实施方案（2020-2022年）

》的通知。方案中提出，利用3年左右时间，通过实施广播电视技术迭代，加快重塑广电媒体

新生态，加速重构现代传播新格局，加快发展高清超高清视频和5G高新视频，推动高标清同

播向高清化发展，缩短同播过渡期，逐步关停标清频道。  

未来，中国数字电视产业仍有很大的发展空间，行业将处于平稳增长期。在我国数字电视产

业链逐渐完善的情况下，未来其市场规模不可限量。从商业上来讲，数字电视将创造更多的

投资机会，为人们带来投资收益。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国数字电视行业发展态势与投资策略报告》共十五章。首

先介绍了数字电视的定义、分类及传输方式等，接着重点分析了国际国内数字电视产业的现

状和市场运行情况，并具体介绍了有线数字电视、地面数字电视的发展。随后，报告对数字

电视产业做了区域发展分析、重点企业经营状况分析、运营管理分析、投资潜力分析和前景

趋势分析。最后，报告详细列明并解析了与数字电视产业密切相关的政策和法规。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、工信部、国家广播电影电视总局

、中企顾问网、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰

富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想

对数字电视产业有个系统深入的了解、或者想投资数字电视相关行业，本报告将是您不可或

缺的重要参考工具。  
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