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二、说明、目录、图表目录

全国老楼加装电梯需求至少200万部，空间广阔。根据2016年西安市老科协组织开展的&ldquo;

既有住宅加装电梯&rdquo;专题调研结果：西安市主城区范围内2000年以前的住宅小区有405个

，1540万平方米，22.7万户，其中近40％居民为老年人，有的小区甚至达到60％。考虑到部分

小区已安装电梯，按照22.7万户的30%计算，计划加装电梯约68100户，按照七层楼房每个单

元14户安装一部电梯计算，最少需要安装4864部电梯。以西安实地数据推演，1980-2000年中

国新增小区住宅建筑面积为80.35亿平，全国上报需要改造的城镇老旧小区有17万个，则至少

需要安装204万部电梯，加装电梯市场广阔。  

        区域上看，一二线城市率先推进，未来有望向周边辐射。主要城市广州、南京、武汉、

西安、成都等均有市场需求，如广州上世纪八九十年代建造了大量7层以上的无电梯住宅楼；

武汉十层以下装电梯的楼占比很小，根据调查数据武汉6层以上10层以下无电梯住宅楼有5000

多栋，住有100万人，其中65岁以上的老年人在85%左右。刚性需求推动下，各地区积极完成

旧楼加装任务，其中尤其以广州加装力度最大，目前广州市累计审批老旧住宅加装电梯许可

达4156宗，其中已建成1984宗，惠及居民43万余人，全国首家旧楼加装服务中心就诞生在广州

。老楼加装电梯会从一二线城市率先推行，并逐步向周围&ldquo;辐射&rdquo;。  

                  各大电梯企业积极进驻加装市场，政策引导下，逐步完成加装规划是大概率事件。

据调研了解，18年全国老旧小区完成加装电梯1万台，19年继续加快，估计在2-3万台以上。①

上海三菱：积极投入老房加装这一民生工程，积极探索并推出&ldquo;一站式加装电梯服

务&rdquo;。至19年底，上海三菱电梯争取在全国范围推出30家一站式服务中心。18年上海三

菱电梯完成老房加装电梯3000台，2022年该业务的增长超过30%；②日立：加装改造业务也快

速攀升，已占出货量的5-10%，并且趋势加快；③康力电梯：全资子司&ldquo;幸福加

梯&rdquo;现阶段以单梯销售、一体化工程双重业务模式面向市场，开发代理商体系，通过自

主工程、合作开发项目，在北京、承德、济南等多地，开展建设有幸福加梯样板梯工程，并

新推出面向存量建筑旧楼电梯市场的改造电梯选型产品。在&ldquo;经济补短板&rdquo;政策推

动下，逐步完成加装规划是大概率事件，各大电梯企业也将显著受益。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国住宅电梯市场深度分析与发展趋势研究报告》共十

四章。首先介绍了中国住宅电梯行业市场发展环境、住宅电梯整体运行态势等，接着分析了

中国住宅电梯行业市场运行的现状，然后介绍了住宅电梯市场竞争格局。随后，报告对住宅

电梯做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国住宅电梯行业发展趋势与投资预测。您若

想对住宅电梯产业有个系统的了解或者想投资中国住宅电梯行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。  



        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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