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二、说明、目录、图表目录

  随着社会的进步，家长们越来越重视孩子教育，特别是早期教育的投资。到2022年中国共有

幼儿园28.12万所，比上年增加1.45万所，增长5.44%。幼儿园教职工491.57万人，比上年增

加38.43万人，增长8.48%；专任教师276.31万人，比上年增加18.17万人，增长7.04%。

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国幼儿早教行业分析与投资前景分析报告》共十四章

。首先介绍了中国幼儿早教行业市场发展环境、幼儿早教整体运行态势等，接着分析了中国

幼儿早教行业市场运行的现状，然后介绍了幼儿早教市场竞争格局。随后，报告对幼儿早教

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国幼儿早教行业发展趋势与投资预测。您若想对

幼儿早教产业有个系统的了解或者想投资中国幼儿早教行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。  

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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2020年幼教行业发展十大趋势  

        2022年是我国学前教育发展与变革的一年，各项政策的出台对幼教行业的发展既是机遇也

是挑战。  

2020年，幼教行业的发展将何去何从？  

1       政府先扶持再规范         为解决&ldquo;入学难&rdquo;&ldquo;入学贵&rdquo;的问题，政府

加大扶持力度，引导社会力量更多举办普惠性幼儿园，到2020年，幼儿园产业结构趋于稳定

：80%以上为公办园和普惠性民办园，约20%为中高端民办园。虽然国家对普惠园幼儿园发展

以鼓励扶持为主，但并不是盲目扩张，在稳步推进普惠幼儿园改革的同时，国家将进一步提

出相关规范，让幼教行业朝着良性规范化的方向发展。  

2       国家出台的标准规范越来越细化         从2022年国家新出台的相关规定，如《学校食品安全

与营养健康管理规定》《托儿所、幼儿园建筑设计规范》《职业技术师范教育专业认证标准

》等，可以看到国家对于幼儿园的管理规范越来越细化。一方面，细化的规范可以更加有效

地促进幼儿园的规范管理与运营；另一方面，标准化规范的细化也要求幼儿园要加强自身的

改造与管理，那些不符合规范的幼儿园终将被市场淘汰。  

3       法律保障学前教育健康可持续发展     第十三届全国人大常委会第十二次会议上教育部部

长陈宝生说，将进一步加快学前教育立法进程，将学前教育法列入常委会2020年度的立法工

作计划。长期制约学前教育改革发展的瓶颈问题将得到破解，学前教育健康可持续发展将有

法律保障，让依法办园有法可依。  

4       急需大量高素质的幼师         随着社会的进步，信息技术的高速发展，人民生活水平的提

高，学前教育越来越受到社会各界的高度重视，因而对幼儿教师的职业素养、专业能力的期

望越来越高。幼儿园的可持续发展，急需大量的高素质幼师的输入，改变幼师队伍整体素质

不高的现状。未来，教师群体将会更加多元化、专业化、职业化。  

5       优质内容依然稀缺         研究和了解幼儿的特点，提供适合他们发展的教育，仍然是摆在

教育工作者面前的一项重要任务。研发优质的幼儿产品，设计优质的教学内容，打造优秀的

教师团队是幼儿园长远发展与立足需要解决的重要问题。  

6       质量提升势在必行         在国家高度重视学前教育，大力发展公办及普惠性幼儿园的背景



下，仅靠办园热情和局部改善，是无法迎接残酷挑战的，幼儿园尤其是民办幼儿园必须进行

系统、全面、科学地培训，促进内涵发展，提升办园品质，适应国家要求，在优胜劣汰的市

场法则中才能持续健康发展。  

7       学前教育要回归幼儿身心发展     由于社会和家长普遍存在功利、攀比心理，加之幼儿园

教师队伍素质还需不断提升，有些幼儿园会出现不适宜幼儿发展的教学方式和教学内容，如

提前教授小学内容、强化知识技能训练。为了促进儿童身心和谐发展，幼儿园应坚持&ldquo;

玩中学、学中玩&rdquo;的教育理念，能力培养是关键。幼儿园应深思幼儿&ldquo;学什

么&rdquo;&ldquo;怎么学&rdquo;和老师&ldquo;教什么&rdquo;&ldquo;怎么教&rdquo;的问题，

在回归幼儿身心发展的同时，推进幼儿园和小学科学有效衔接是未来幼儿教育的重点。  
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