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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国幼儿园（幼教）行业分析与投资战略报告》共十章。首

先介绍了幼儿园（幼教）行业市场发展环境、幼儿园（幼教）整体运行态势等，接着分析了

幼儿园（幼教）行业市场运行的现状，然后介绍了幼儿园（幼教）市场竞争格局。随后，报

告对幼儿园（幼教）做了重点企业经营状况分析，最后分析了幼儿园（幼教）行业发展趋势

与投资预测。您若想对幼儿园（幼教）产业有个系统的了解或者想投资幼儿园（幼教）行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问

卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业

统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计

数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。     报告目录：  第一章 

中国幼儿园（幼教）产业运行环境解析  第一节 2022年中国宏观经济运行环境分析  一、2022

年中国GDP增长情况分析  二、2022年工业经济发展形势分析  三、2022年社会固定资产投资分

析  四、2022年全社会消费品零售总额  五、2022年城乡居民收入增长分析  六、2022年居民消

费价格变化分析  第二节 近几年中国人口出生率情况  一、中国人口结构分析  二、中国新生人

口分析  三、中国历次&ldquo;婴儿潮&rdquo;分析  四、中国开放二胎带动生育高峰  五、第四

次生育高峰造成社会资源欠缺  第三节 中国幼儿园（幼教）主要政策研究  一、幼儿园税收政

策分析  二、国务院促进学前教育发展  三、《幼儿园收费管理暂行办法》  四、《3-6岁儿童学

习与发展指南》  五、《幼儿园教职工配备标准（暂行）》  六、《幼儿园工作规程》修订  第

四节 其他驱动因素分析  一、城镇居民教育支出分析  二、城市化进程继续加快推动需求  三、

中产阶层崛起促进消费升级     第二章 中国幼儿园（幼教）运行新形势透析  第一节 中国幼儿

教育业运行简况  一、中国幼儿数量情况  二、幼儿教育的总体规模  三、幼儿教育的普及水平 

四、幼儿教育装备发展  五、幼儿园入园问题分析  第二节 中国幼儿园教育市场结构  一、幼儿

园园数及班数  二、学前教育分年龄学生数  三、城区学前教育分年龄学生数  四、城乡结合区

学前教育分年龄学生数  五、镇区学前教育分年龄学生数  六、镇乡结合区学前教育分年龄学

生数  七、乡村学前教育分年龄学生数  第三节 中国学前教育现状综述  一、全国学前教育毛入

学率  二、我国学前教育体制分析  三、我国学前教育发展分析  四、2018-2022年学前教育年度

事件  五、幼儿教育收费迎来监管  六、城市学前儿童家庭教育消费支出调查  第四节 高端幼儿

园市场发展分析  一、高端幼儿园发展现状  二、国际高端幼儿园在华情况  三、国内外高端幼

儿园发展趋势  四、民办幼儿园高端化与大众化  五、民办高端幼儿园市场走向  第五节 中国幼

儿园（幼教）市场问题及策略  一、学前教育存在问题及策略分析  二、幼儿教育亟需深化改

革走向市场化     第三章 中国幼儿园的经营管理分析  第一节 中国幼儿园管理的深层次分析  一

、教育管理理论的应用  二、市场环境下幼儿园的管理  三、幼儿园管理的结构与层次剖析  四



、教育机构管理的女性风格透析  五、管理者的素质与管理者的权力来源  第二节 中国幼儿园

的四大经营要素  一、目标经营  二、人才经营  三、信息经营  四、资源经营  第三节 中国幼儿

园的科学化管理体系探析  一、建立良好的教师聘任制  二、建立科学的岗位考核制  三、建立

适应市场经济体制的结构工资制  四、幼教管理模式亟待社区化发展  第四节 中国幼儿园教育

资源的挖掘与应用  一、园内资源的开发与利用分析  二、家庭资源的开发与利用分析  三、社

会资源的开发与利用分析  四、各种教育资源的整合运用解析  第五节 中国幼儿园的特色化经

营思考  一、常见的&ldquo;特色园&rdquo;形式  二、当前&ldquo;特色园&rdquo;发展存在的不

足  三、推动&ldquo;特色园&rdquo;健康发展的建议  四、民办幼儿园经营人员管理是关键     第

四章 全球幼儿园（幼教）行业发展现状及借鉴  第一节 美国  一、美国幼儿教育发展历程  二

、美国幼儿园教育情况  三、美国幼儿园经营模式  四、美国幼儿园认证管理  五、美国幼儿园

发展特色  六、美国幼儿教育课程设置  第二节 日本  一、日本幼儿教育发展背景  二、日本《

幼儿园教育要领》  三、日本幼儿教育发展特点  四、日本拟定幼儿教育无偿化  五、日本幼儿

园注重儿童个性  第三节 德国  一、德国幼教法制健全  二、德国幼教机构多元  三、德国幼儿

园收费悬殊  四、德国幼儿课程以游戏为主  五、德国鼓励生育至幼儿园紧张     第五章 中国重

点区域幼儿园（幼教）行业发展分析  第一节 北京市  一、北京幼儿园发展环境  二、北京市学

前儿童数量  三、北京幼儿园发展规模  四、 北京民办幼儿园情况  五、北京村办幼儿园建设  

六、北京学前教育三年计划  第二节 上海市  一、上海幼儿园发展环境  二、上海幼儿园发展规

模  三、上海民办幼儿园情况  四、上海学前教育三年计划  五、上海未来新增幼儿园数  第三

节 广东省  一、广东幼儿园发展环境  二、 广东幼儿园发展规模  三、广东省学龄儿童数量  四

、广东幼儿园收费情况  五、广东学前教育发展目标  六、广东学前教育三年计划  第四节 天津

市  一、天津幼儿园发展环境  二、天津市学前儿童数量  三、 天津幼儿园发展规模  四、天津

民办幼儿园标准  五、天津学前教育提升计划  第五节 河南省  一、河南幼儿园发展环境  二、 

河南幼儿园发展规模  三、河南民办幼儿园情况  四、河南新建及改建幼儿园  五、河南学前教

育试点&ldquo;公建民营&rdquo;     第六章 中国民办幼儿园市场供需分析分析  第一节 中国民办

幼儿园发展分析  一、民办幼儿园规模分析  二、民办幼儿园招生人数  三、民办幼儿园在校生

数  四、民办幼儿园毕业生数  五、民办幼儿园师资力量  六、民办幼儿园的竞争优势  七、民

办幼儿园禁止乱收费不如加大投入  第二节 中国民办教育行业运行形势分析  一、中国民办教

育行业市场特征分析  二、中国民办教育行业运营特征分析  三、中国民办教育行业存在问题

分析  第三节 中国民办幼儿园发展概述  一、中国民办幼儿教育的办学主体  二、中国民办幼儿

教育的经济性质  三、中国民办幼儿教育的四大特点  四、民办幼儿园教学师资力量加强  第四

节 民办幼儿园经营问题及对策  一、民办幼儿园经营问题分析  二、民办幼儿园经营对策分析  

三、农村民办幼儿园现存问题  四、农村民办幼儿园发展对策     第七章 中国特色幼儿园研究  



第一节 幼儿园特色的内涵  一、特色的本质  二、幼儿园特色的属性  三、特色幼儿园经营类型

 第二节 幼儿园特色的结构要素  一、主题思想  二、教育行为方式  三、环境氛围  第三节 幼儿

园特色建设的条件  一、建设特色幼儿园的内部条件  二、建设幼儿园特色的外部条件  第四节 

如何办出幼儿园的特色  一、把好方向，打好基础  二、确立目标，找准&ldquo;突破口&rdquo;

 三、注重理论与实践的结合  四、提高管理人员的素质  第五节 特色幼儿园的创建策略  一、

幼儿园背景  二、办园理念  三、发展机制  四、特色教师  五、特色内容  六、特色研究  第六节

双语幼儿园市场调研  一、传统双语幼儿园面临挑战  二、双语幼儿园市场细分化  三、家长选

择看重英语学习特色  第七节 特色幼儿园市场动态  一、大型高端特色幼儿园项目  二、农村特

色幼儿园情况  三、天津首个国防特色幼儿园  四、特色幼儿园主打航天牌     第八章 中国幼儿

园（幼教）相关及延伸产业分析  第一节 幼师行业调研  一、幼师人才需求分析  二、幼师就业

前景分析  三、幼师专业化的意义  四、幼儿教师培训策略  第二节 幼儿玩教具  一、幼儿玩教

具发展现状  二、幼儿玩教具存在问题  三、《幼儿园玩教具配备标准》  第三节 益智玩具  一

、益智玩具市场调研  二、益智玩具期待标准  第四节 幼教器材与家具  第五节 幼教图书  第六

节 母婴用品连锁及母婴互联网平台  一、母婴市场与互联网结合  二、母婴互联网市场前景可

观  三、母婴一站式服务具有发展潜力     第九章 中国幼儿园区域活动方案研究  第一节 中国幼

儿园区域活动概述  一、幼儿园区域活动定义  二、幼儿园区域活动特点  三、幼儿园区域活动

类型  第二节 幼儿园区域活动发展分析  一、幼儿园区域活动发展现状  二、幼儿园区域活动指

导要点  三、幼儿园区域活动材料投放  第三节 区域活动对幼儿发展的价值  一、促进幼儿的认

知发展  二、促进了幼儿情感发展  三、促进了幼儿社会性发展  第四节 幼儿园区域活动问题及

对策  一、幼儿园区域活动存在问题  二、幼儿园区域活动发展对策  三、幼儿园区域设计与优

化策略  第五节 亿童蓓乐活动区案例分析  一、亿童蓓乐活动区开发背景  二、亿童蓓乐活动区

产品优势  三、亿童蓓乐活动区产品结构  四、亿童蓓乐活动区成功案例  五、亿童推动中国幼

儿教育进步     第十章 2024-2030年中国幼儿园（幼教）市场行业前景调研分析  第一节 中国幼

儿园（幼教）相关规划  一、中国儿童发展纲要  二、中国学前教育中长期发展规划  第二节

2024-2030年中国幼儿教育市场趋势调查  一、全国幼儿规模预测  二、中国幼儿园数量预测  三

、中国幼儿园在园人数预测  第三节 2024-2030年中国幼儿园（幼教）市场投资机遇  一、幼儿

教育领域仍有投资机会  二、幼儿智力开发教育投资潜力  三、幼儿园（幼教）市场行业前景

调研

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202402/441298.html

http://www.cction.com/report/202402/441298.html

