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二、说明、目录、图表目录

 白酒是中国传统蒸馏酒，工艺独特，历史悠久，享誉中外。中国白酒是世界著名的六大蒸馏

酒之一（其余五种是白兰地、威士忌、郎姆酒、伏特加和金酒）。中国白酒在工艺上比世界

各国的蒸馏酒都复杂得多，原料各种各样，酒的特点也各有风格，酒名也五花八门。

中国白酒在饮料酒中，独具风格，与世界其他国家的白酒相比，我国白酒具有特殊的不可比

拟的风味。酒色洁白晶莹、无色透明；香气宜人，五种香型的酒各有特色，香气馥郁、纯净

、溢香好，余香不尽；口味醇厚柔绵，甘润清冽，酒体谐调，回味悠久，那爽口尾净、变化

无穷的优美味道，给人以极大的欢愉和幸福之感。  

从经营层面来看，2021年，中国白酒行业规模以上企业完成销售收入6033.48亿元，比2020年

的5836.39亿元增加197.09亿元，同比增长3.38%。实现利润总额1701.94亿元，比2020年

的1585.41亿元增加116.53亿元，同比增长7.35%。产量规模层面看，2021年，全国白酒累计产

量为715.60万千升，同比降低了0.6%。2022年1-12月全国白酒产量为671.2万千升，同比下

降5.6%。  

政策层面上，2021年4月9日，《中国酒业&ldquo;十四五&rdquo;发展指导意见》发布，文件提

出预计2025年，中国酒类产业将实现酿酒总产量6690万千升，比&ldquo;十三五&rdquo;末增

长23.9%；销售收入达14180亿元，增长69.8%；实现利润3340亿元，增长86.4%。其中，白酒产

业2025年计划产量800万千升，比&ldquo;十三五&rdquo;末增长8.0%；销售收入达9500亿元，

增长62.8%；实现利润2700亿元，增长70.3%。2022年1月，工信部发布《关于加快现代轻工产

业体系建设的指导意见（征求意见稿）》，提出，针对年轻消费群体和国外消费群体，发展

多样化、时尚化、个性化、低度化白酒产品。地区层面，2022年1月26日，国务院印发《关于

支持贵州在新时代西部大开发上闯新路的意见》。意见提出，发挥赤水河流域酱香型白酒原

产地和主产区优势，建设全国重要的白酒生产基地。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国白酒产业发展现状与投资策略报告》共十四章，首先介

绍了白酒的定义、分类、特征、生产工艺等，接着分析了中国白酒产业的总体状况和市场特

征，并对白酒行业的进出口现状进行了详实的分析。然后具体介绍了高端白酒、不同香型白

酒、中国白酒产业区域市场的发展。随后，报告对白酒市场做了重点企业经营状况分析、营

销分析、企业发展策略分析、替代产品分析、包装分析和政策法规分析。最后对白酒企业的

投资战略进行了分析，并对其未来前景与发展趋势做出了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、中企顾

问网市场调查中心、中国酒业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同

时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对白酒



市场有个系统深入的了解、或者想投资白酒行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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