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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国在线少儿英语培训行业分析与投资战略报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第1章：中国
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在线少儿英语培训行业消费背景分析  1.2.1 消费者消费意愿  1.2.2 消费者消费目的  1.2.3 消费者
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景分析  1.3.1 在线教育行业相关政策汇总及影响分析  1.3.2 中高考改革政策解读及影响分析  1.4

中国在线少儿英语培训行业技术背景分析  1.4.1 AI+大数据技术发展促进行业模式创新  1.4.2

5G技术将进一步推动行业发展  1.5 中国在线少儿英语培训行业社会背景分析  1.5.1 在线教育模

式社会认可度逐步提升  1.5.2 80、90后父母对于少儿教育重视程度提升     第2章：中国在线少

儿英语培训行业关键成功因素分析  2.1 中国在线少儿英语培训行业关键成功因素梳理  2.2 中国

在线少儿英语培训行业关键成功因素解析  2.2.1 教师资源  2.2.2 课程体系  2.2.3 目标群体  （1）

获客方式  （2）用户分布  2.2.4 授课模式  （1）1v1授课模式仍占主导地位  （2）大班课、轻课

产品迅速崛起     第3章：中国在线少儿英语培训行业发展现状及趋势分析  3.1 中国在线少儿英

语培训行业发展历程分析  3.1.1 行业发展历程图  3.1.2 行业发展周期图  3.2 中国在线少儿英语

培训行业发展痛点分析  3.2.1 产品同质化严重  3.2.2 行业获客成本较高，如何实现盈利仍是难

题  3.2.3 在线英语课程缺乏有效激励机制  3.3 中国在线少儿英语培训行业发展规模分析  3.3.1 

在线教育市场发展现状  （1）在线教育市场增长迅速  （2）K12教育赛道依然是资本市场争夺

焦点  3.3.2 在线少儿英语培训行业市场规模分析  （1）在线少儿英语用户规模分析  （2）在线
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式  4.1.2 口碑传播模式  4.1.3 地推模式  4.1.4 主要招生模式转化率对比  4.2 中国在线少儿英语培

训行业授课模式解析  4.2.1 对1模式  4.2.2 小班课模式  4.2.3 AI 互动模式  4.2.4 主要授课模式对比
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语能力培养，增加互动课程  （2）提高教学频率  4.4 中国在线少儿英语培训行业盈利分析 

4.4.1 行业成本分析  4.4.2 行业收入来源分析  4.5 中国在线少儿英语培训行业商业模式总结     

第5章：中国在线少儿英语培训行业市场竞争分析  5.1 中国在线少儿英语培训行业总体竞争特



点分析  5.2 中国在线少儿英语培训行业企业竞争实力分析  5.3 中国在线少儿英语培训行业五力

竞争分析  5.3.1 现有企业竞争分析  5.3.2 潜在进入者威胁  5.3.3 替代产品威胁  5.3.4 上游议价能

力  5.3.5 下游议价能力  5.3.6 五力竞争综合评价     第6章：中国在线少儿英语培训行业重点企业

分析  6.1 VIPKID  6.1.1 企业发展历程  6.1.2 企业融资进度  6.1.3 企业课程体系  6.1.4 企业授课模

式  6.1.5 企业定价模式  6.1.6 企业目标人群  6.1.7 企业获客方式  6.1.8 企业经营情况  6.2 叽里呱

啦  6.2.1 企业发展历程  6.2.2 企业融资进度  6.2.3 企业课程体系  6.2.4 企业授课模式  6.2.5 企业定

价模式  6.2.6 企业目标人群  6.2.7 企业获客方式  6.2.8 企业经营情况  6.3 叮咚课堂  6.3.1 企业发

展历程  6.3.2 企业融资进度  6.3.3 企业课程体系  6.3.4 企业授课模式  6.3.5 企业定价模式  6.3.6 企

业目标人群  6.3.7 企业获客方式  6.3.8 企业经营情况  6.4 DaDa  6.4.1 企业发展历程  6.4.2 企业融

资进度  6.4.3 企业课程体系  6.4.4 企业授课模式  6.4.5 企业定价模式  6.4.6 企业目标人群  6.4.7 企

业获客方式  6.4.8 企业经营情况  6.5 爱课  6.5.1 企业发展历程  6.5.2 企业融资进度  6.5.3 企业课

程体系  6.5.4 企业授课模式  6.5.5 企业定价模式  6.5.6 企业目标人群  6.5.7 企业获客方式  6.5.8 企

业经营情况  6.6 常青藤爸爸少儿英语  6.6.1 企业发展历程  6.6.2 企业融资进度  6.6.3 企业课程体

系  6.6.4 企业授课模式  6.6.5 企业定价模式  6.6.6 企业目标人群  6.6.7 企业获客方式  6.6.8 企业经

营情况  6.7 GoGoKid  6.7.1 企业发展历程  6.7.2 企业融资进度  6.7.3 企业课程体系  6.7.4 企业授

课模式  6.7.5 企业定价模式  6.7.6 企业目标人群  6.7.7 企业获客方式  6.7.8 企业经营情况  6.8 趣

趣ABC  6.8.1 企业发展历程  6.8.2 企业融资进度  6.8.3 企业课程体系  6.8.4 企业授课模式  6.8.5 企
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