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二、说明、目录、图表目录

 中国市场已经成为全球奢侈品大牌们的&ldquo;宠儿&rdquo;。中国的经济在快速发展，富裕

阶层规模不断扩大，随着生活水平的提高大众开始追求高品质的生活，这些因素组合在一起

就创造了一个世界上增长速度最快的、最为庞大的奢侈品消费市场。

中国奢侈品市场分品类，各品类增速变化趋势大致相同，根据《2020年中国奢侈品市场：势

不可挡》显示，2020年，全球奢侈品市场萎缩23%左右，但中国境内奢侈品消费将逆势上

扬48%，达到3460亿元。2020年全年中国消费者奢侈品消费占全球比重超过了三分之一。2022

年11月联合发布首份《中国高质量消费报告》显示，2021年，中国人奢侈品市场同比增长18%

，总消费额达1465亿美元；《2022中国奢侈品报告》指出，2022年中国境内奢侈品市场首次出

现15%的负增长，销售额仅为5475亿元人民币，奢侈品市场销售额同比2021年略微下滑4%；

中国境内奢侈品消费额在中国人奢侈品消费中的占比下滑到57%。由于2022年疫情原因导致消

费信心不稳定等，因此2022年中国让出全球第一大奢侈品消费市场位置。  

总体来看，在新富人群不断递增的拉动下，中国奢侈品高端消费力量正急速上升，主要体现

三个趋势：一个是中国奢侈品消费力的崛起，亚洲超过欧洲成为最大的奢侈品市场，其次是

通过开拓业务来寻求业绩增长，即使针对的方向有所不同，第三则是对可持续时尚的重视与

投入。  

未来随着我国中产阶级的迅速崛起，二三线城市消费潜力的释放，以及奢侈品主力消费人群

中青年一代人数的增加，我国奢侈品消费市场将持续保持强劲的增长。  

2020年爆发的新冠状病毒，继在中国市场遭到打击后，疫情正直击奢侈品行业的大本营意大

利和法国，为奢侈品行业的短期前景蒙上巨大阴影。众多奢侈品牌取消在2020年的大秀，然

而疫情的影响远不止于零售领域和营销活动，供应端的损失更令人担忧。特别是对于纺织工

业大国意大利，疫情伤及了奢侈品行业的筋骨。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国奢侈品行业前景展望与投资前景分析报告》共八章。首

先深度解析了中国奢侈品市场的规模、特征及热点现状，接着分析了国内奢侈品市场的竞争

环境、消费行为、营销模式等，然后对奢侈品行业的投资热点、机会及风险进行了深入细致

的分析。最后，报告对奢侈品市场的前景趋势做出科学预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网、世界奢

侈品协会、中国奢侈品协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过

专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对奢侈品市场

有个系统深入的了解、或者想投资奢侈品相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具

。的了解、或者想投资奢侈品相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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