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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2024-2030年中国电梯导轨行业分析与投资策略报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

随着我国经济的快速发展，城市化进程逐步加快，基础设施及房地产投资发展迅猛，中国电

梯市场需求量激增，带动了配套电梯导轨产业的需求增长。与此同时，电梯的更新改造和国

际市场对电梯的需求也在逐步增加，给电梯导轨市场的发展创造了良好的条件。据统计，截

至2010年，我国电梯保有量超过160万台，2010年产量达到36.5万台。电梯行业的迅速发展也

带动了电梯导轨的需求，2005-2010年，我国电梯导轨需求量年均增长率为19.88%，2010年行

业需求规模约为60万吨。  

中国电梯导轨市场的竞争格局较为稳定，呈现以塞维拉、蒙特费罗和长江润发机械股份有限

公司为主导，众多中小电梯导轨制造企业共同发展的市场格局。其中西班牙塞维拉集团、意

大利蒙特费罗集团和长江润发三家企业在我国电梯导轨市场中的份额分别约为35%、30%

和20%，三家企业共占据国内电梯导轨市场85%的市场份额。根据近年市场趋势来看，塞维拉

和长江润发的市场占有率处于上升态势，而蒙特费罗的市场份额则稳中有降。  

经济的快速发展和城镇化进程持续推进是电梯需求增长的主要驱动力，受国家政策调控影响

商业性房地产投资增速会有所放缓，但是&ldquo;十二五&rdquo;期间3600万套保障房建设将提

升对电梯的需求量，同时大量公共基础设施建设、节能改造更换和出口都将推动我国电梯的

产量。而电梯导轨主要用于电梯轿厢上下的运行轨道，关系到电梯系统运行的稳定部件之一

，目前尚无替代产品。因此下游电梯市场的发展必将推进电梯导轨行业的继续发展。分析认

为，未来五年中国电梯导轨市场将以年均18%左右的速度增长，其中高精度和超高精度实心

导轨的需求将不断上升。  

伴随着行业的快速发展，行业竞争也日趋激烈，国内优秀的电梯导轨生产企业越来越重视对

行业市场的研究，特别是对行业发展环境和产品购买者的深入研究。本报告利用资讯长期对

电梯导轨行业市场跟踪搜集的市场数据，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体

系。报告从当前电梯导轨行业的宏观景气状况出发，以电梯导轨行业的产量状况和行业需求

走向为依托，详尽地分析了中国电梯导轨行业当前的市场容量、市场规模、发展速度和竞争

态势。  

报告主要分析了中国电梯导轨行业的生产与发展；电梯导轨行业当前的市场环境与企业竞争



力；电梯导轨行业的竞争格局、竞争趋势；电梯导轨主要细分产品市场发展状况；电梯导轨

市场的领先企业经营状况；电梯导轨行业的投融资状况；电梯导轨行业的发展趋势与前景预

测；同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个电梯

导轨行业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机！  
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