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二、说明、目录、图表目录

 在线教育是指依托云计算、大数据挖掘、多媒体等信息技术，以互联网为载体，来进行学习

与教学的教育形式。与传统教育相比，在线教育能够突破时空限制，降低教育门槛，为用户

提供丰富的学习内容，满足人们不同的学习需求。

在国家政策支持、互联网繁荣发展，国民受教育意愿提升以及2020年在疫情推动下，在线教

育需求激增，在线教育用户规模的快速增长。2020年中国在线教育行业用户规模达到3.42亿人

，同比增长27.13%；2021年中国在线教育行业用户规模2.98亿人，较2020年有所下降。随着互

联网的迅猛发展，在线教育行业也在逐步壮大，市场规模也明显上升。2020年中国在线教育

市场规模增长至4328亿元，同比增长24.79%；2021年在线教育市场规模约3220亿元，同比下

滑25.61%。  

2020年中国在线教育行业融资事件111起，同比增长27.93%；2021年，为响应国家大力发展素

质教育的部署和决心，作业帮等众多教育科技公司、互联网公司均率先进行了探索，推出了

各自的素质教育业务，2021年中国在线教育行业融资事件127起，较2020年增长16起。  

2021年6月1日，国家市场监督管理总局召开新闻发布会，强化校外培训机构市场监管。对全

国规模较大、知名度较高、投诉举报较多的校外培训机构突击开展现场检查，已对新东方、

学而思、精锐教育、掌门1对1、华尔街英语、哒哒英语、卓越等15家校外培训机构处以顶格

罚款共计3650万元。市场监管部门表示，将构建长效机制，持续加大校外培训市场监管力度

，坚决查处违法违规行为，并会同有关部门完善校外培训机构的行为规范和监管原则。2021

年7月，中共中央办公厅、国务院办公厅印发了《关于进一步减轻义务教育阶段学生作业负担

和校外培训负担的意见》，着眼建设高质量教育体系，强化学校育人主体地位，深化校外培

训机构治理，坚决制止侵害群众利益行为，有效缓解家长焦虑情绪，构建教育良好生态。  

由于近年K12教育领域频频出现负面事件，导致针对义务教育阶段的相关监管政策趋严，K12

在线教育领域的迅猛发展势头将受到限制，而职业教育依旧受到国家政策的大力支持。职业

教育领域或将成为在线教育行业的下一个风口。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国在线教育行业分析与投资前景预测报告》共十三章。首

先介绍了在线教育行业的概念和产业链，接着分析了在线教育行业的发展环境，然后分别介

绍了在线教育行业发展情况、在线教育细分领域的发展态势、教育信息化发展进程，随后介

绍了在线教育主要网站和上市企业经营状况，再介绍了在线教育行业的投资机会和风险，最

后对在线教育行业的未来发展前景和趋势进行了科学的预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、教育部、工信部、电子商务研究中心、中企顾问网

、中企顾问网市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过



专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对在线教育有

个系统深入的了解、或者想投资在线教育相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具

。  
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