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二、说明、目录、图表目录

  Office办公软件经过三十年的发展，产品早已成熟。无论是龙头微软，还是后起之秀金山办

公，基本软件产品功能上差异已经逐渐被抹平，更多的差异还是来自基于用户群个性化需求

的本地化处理带来用户体验上的细微差别，以及产品矩阵丰富度的差别。比如微软的office系

列产品包括Word、Excel、PowerPoint、Onenote、Outlook、OneDrive、SharePoint

、MicrosoftTeams，而金山对应的产品系列包括WPS文字、WPS表格、WPS演示、PDF阅读等

。

       

 中企顾问网发布的《2024-2030年中国办公软件市场深度分析与行业前景预测报告》共八章。

首先介绍了中国办公软件行业市场发展环境、办公软件整体运行态势等，接着分析了中国办

公软件行业市场运行的现状，然后介绍了办公软件市场竞争格局。随后，报告对办公软件做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国办公软件行业发展趋势与投资预测。您若想对办

公软件产业有个系统的了解或者想投资中国办公软件行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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        每一次的技术迭代都将带来新的产品机遇。金山办公相比竞争对手更早押注移动互联网

赛道，在2011年就率先发布android版移动产品，抢得市场先机。同时公司在移动端产品推广



上采用与主流手机厂商包括华为、小米、OV、印度MicroMax等合作预装的方式，实现用户

屏幕更早占领。产品迭代的领先型加上正确的市场拓展策略，使得公司移动端产品在国内占

据首位，2019年3月月度活跃用户数超过1.87亿，已覆盖全球超过220个国家和地区，在全
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