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二、说明、目录、图表目录

 1983年第一家大型中外合资酒店东莞宾馆的开业开启了东莞酒店业发展的序幕，如今酒店业

已成为东莞的城市名片。近年来，东莞经济快速发展，制造业、大众旅游，商务活动带动了

酒店业的快速发展。

东莞酒店业曾经创造过辉煌的业绩：2006年中国旅游饭店协会在东莞举办20周年年会期间国

内学者总结了东莞酒店业发展模式为&ldquo;东莞现象&rdquo;，东莞酒店业创造的客房、餐饮

、会议和娱乐配套平衡发展的模式得到了与会的一致肯定。  

2014年东莞&ldquo;太子事件&rdquo;对酒店业产生了严重的负面影响，同时东莞的制造业也面

临转型升级。目前来看东莞的制造业转型十分成功，酒店业仍在分化转型的过程中；在粤港

澳大湾区发展和东莞市政府打造世界级旅游目的地的双重助推下，酒店业总体发展趋势是向

好的。  

截止2021年，东莞市三星级酒店数量为3家，四星级酒店数量为9家，五星级酒店数量为11家

；五星级酒店2012-2021年的平均出租率为38.5%，四星级酒店2012-2021年的平均出租率

为37.7%，三星级酒店2012-2021年的平均出租率为40.8%。  

后疫情时代东莞的酒店业将产生分化：在粤港澳大湾区发展和制造业转型成功的大背景下，

一部分商务型酒店将逆势增长；另一部分设备老化、人力资源不足的酒店将举步维艰。总体

来看，品牌集团在东莞将有较大的发展空间。  

中企顾问网发布的《2024-2030年东莞酒店业产业发展现状与市场调查预测报告》共八章。首

先介绍了酒店的相关概念、分类等，接着分析了中国酒店业的现状，然后对东莞酒店业的整

体状况及细分市场的发展做了具体的分析。随后，报告分析了相关因素对东莞酒店业的促进

作用及东莞主要酒店企业的发展情况，并对东莞酒店业的营销策略进行了分析，最后分析了

东莞酒店业的未来前景和发展趋势。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家文旅部、中企顾问网、中企顾问网市场调查中

心、酒店行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分

析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对东莞酒店行业有个系

统深入的了解、或者想投资东莞酒店，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。  
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