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二、说明、目录、图表目录

       [摘要]

       Mobile2.0是以用户为核心的开放性移动互联网应用服务。即通过无处不在的移动设备和用

户更自由的选择来创造价值。Mobile2.0生态系统已经渐渐形成，互联网企业与电信企业相互

渗透越来越明显，互联网企业在产业生态中的地位越来越重要。移动运营商如何引领移

动web2.0趋势，如何应对以用户导向下的多样化应用和社区化、个性化服务，是移动互联的

重要挑战。本报告对web2.0和mobile2.0的生态体系进行研究，并且从运营商的移动互联产品、

门户模式布局等角度，为移动运营商发展mobile2.0提出转型思路和商业模式建议。
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